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LAMPIRAN
Lampiran 1. Kuesioner Penelitian

Yth. Mahasiswa/i

Politeknik Harapan Bersama Tegal

di 

Tempat

Assalamualaikum, Wr. Wb.

Dengan hormat

Dalam rangka penelitian skripsi dengan judul “Pengaruh Persepsi Citra Merek, Gaya Hidup, Persepsi Harga Produk, dan Daya Tarik Iklan Online Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Oppo Pada Mahasiswa Politeknik Harapan Bersama Tegal” sebagai syarat untuk memperoleh gelar sarjana Manajemen Universitas Pancasakti Tegal. Dengan ini saya mohon kesediaan Saudara/i untuk mengisi kuesioner yang saya lampirkan sebagai alat pengumpulan data.
Demi keberhasilan penelitian ini, Saya mengharapkan peran serta, kejujuran dan objektifitas Anda dengan mengisi sebaik-baiknya, tanpa melewati satupun pertanyaan. Tidak ada jawaban benar atau salah, sehingga pilihlah jawaban yang paling sesuai dengan pendapat pribadi Anda. Jawaban dan data yang Anda berikan akan di rahasiakan dan hanya untuk kepentimgan penelitian ini saja.
Atas segala partisipasi dan kesediannya dalam meluangkan waktu, Saya ucapkan terima kasih. 

Wassalamualaikum, Wr. Wb.

Hormat Saya,

Ahmad Alfariji

A. Identitas Responden

1. Nama

: ..............................

2. Jurusan

: ..............................

3. Angkatan
: ..............................
4. Apakah Anda menggunakan smartphone Oppo?

    Ya



      Tidak
5. Sudah berapa lama Anda menggunakan smartphone merek Oppo merek tersebut? 

     1-3 bulan


       6-12 bulan
     4-6 bulan


       Lebih dari 1 tahun

B. Petunjuk Pengisian

1. Jawablah setiap pertanyaan yang diajukan dengan jujur dan apa adanya sesuai dengan keadaan yang sebenarnya. 
2. Pilihlah satu jawaban yang dianggap paling sesuai dengan pendapat Saudara/i.
Keterangan: 

Sangat Setuju
:  Skor/bobot 5

Setuju 

:  Skor/bobot 4

Kurang Setuju
:  Skor/bobot 3

Tidak Setuju

:  Skor/bobot 2

Sangat Tidak Setuju 
:  Skor/bobot 1

Pertanyaan dibawah ini berkaitan dengan Persepsi Citra Merek (X1)
	No
	Pertanyaan
	5
	4
	3
	2
	1

	1.
	Saya sangat mengenal smartphone Oppo
	
	
	
	
	

	2.
	Menurut saya smartphone Oppo cukup terkenal di Indonesia
	
	
	
	
	

	3.
	Saya merasa smartphone Oppo mempunyai reputasi yang baik
	
	
	
	
	

	4. 
	Smartphone Oppo memberikan jaminan produk yang terbaik di semua kalangan
	
	
	
	
	

	5.
	Smartphone Oppo mempunyai fitur kamera HDR dan seribu warna
	
	
	
	
	

	6.
	Smartphone Oppo mempunyai daya tahan baterai yang cukup besar
	
	
	
	
	

	7.
	Desain Smartphone Oppo cukup menarik
	
	
	
	
	


Pertanyaan dibawah ini berkaitan dengan Gaya Hidup (X2)
	No
	Pertanyaan
	5
	4
	3
	2
	1

	8.
	Saya lebih mudah mengerjakan apa saja dengan menggunakan smartphone Oppo
	
	
	
	
	

	9.
	Saya lebih suka bermain game dengan menggunakan smartphone Oppo
	
	
	
	
	

	10.
	Produk yang ditawarkan smartphone Oppo sesuai budget 
	
	
	
	
	

	11.
	Smartphone Oppo menawarkan kualitas produk sesuai dengan kebutuhan
	
	
	
	
	

	12.
	Desain produk smartphone Oppo lebih kekinian
	
	
	
	
	

	13.
	Smartphone Oppo sangatlah bagus dengan harga terjangkau dibandingkan produk lain
	
	
	
	
	


Pertanyaan dibawah ini berkaitan dengan Persepsi Harga Produk

	No
	Pertanyaan
	5
	4
	3
	2
	1

	14.
	Saya membeli smartphone Oppo karena harganya terjangkau
	
	
	
	
	

	15.
	Harga smartphone Oppo bervariatif dengan produk yang di tawarkannya
	
	
	
	
	

	16.
	Saya membeli smartphone merek Oppo karena harganya sesuai dengan spesifikasi dan fiturnya
	
	
	
	
	

	17.
	Saya membeli smartphone Oppo karena harga produk sesuai dengan budget yang ada
	
	
	
	
	

	18.
	Saya membeli smartphone Oppo karena harganya lebih bersahabat dibanding produk lain
	
	
	
	
	


Pertanyaan dibawah ini berkaitan dengan Daya Tarik Iklan Online
	No
	Pertanyaan
	5
	4
	3
	2
	1

	19.
	Dengan adanya iklan smartphone Oppo di sosial media saya tertarik untuk membeli
	
	
	
	
	

	20.
	Iklan mengenai Smartphone Oppo sudah menyebar di seluruh wilayah indonesia
	
	
	
	
	

	21.
	Saya sering mendapatkan notifikasi pesan berisi tentang smartphone Oppo dari media sosial
	
	
	
	
	

	22.
	Saya sering mendapatkan informasi tentang diskon smartphone Oppo di media sosial
	
	
	
	
	

	23.
	Saya sering melihat iklan produk smartphone Oppo di berbagai media, misalnya instagram, facebook, televisi, dan lain-lain
	
	
	
	
	


Pertanyaan dibawah ini berkaitan dengan Keputusan Pembelian (Y)
	No
	Pertanyaan
	5
	4
	3
	2
	1

	24.
	Saya sangat mengetahui informasi produk smartphone Oppo
	
	
	
	
	

	25.
	Saya sangat suka dengan produk smartphone Oppo
	
	
	
	
	

	26.
	Saya membeli smarphone Oppo sesuai keinginan saya
	
	
	
	
	

	27.
	Saya membeli smartphone Oppo karena kualitas produknya sesuai dengan kebutuhan saya
	
	
	
	
	

	28.
	Saya membeli smartphone Oppo karena mendapatkan rekomendasi langsung dari orang lain (teman/saudara/dll)
	
	
	
	
	


Lampiran 2. Daftar Program Studi dan Jumlah Mahasiswa
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Lampiran 3. Hasil Kuesioner Responden
	NO
	Persepsi Citra Merek (X1)
	Gaya Hidup (X2)
	Persepsi Harga Produk (X3)

	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18

	1
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5

	2
	5
	5
	4
	4
	3
	4
	4
	5
	4
	4
	5
	3
	5
	5
	3
	4
	5
	5

	3
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5

	4
	4
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	4
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	5

	5
	4
	4
	5
	3
	5
	5
	5
	4
	1
	4
	4
	5
	3
	5
	5
	4
	5
	4

	6
	5
	4
	4
	3
	5
	5
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4

	7
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4

	8
	5
	4
	3
	4
	5
	3
	4
	5
	3
	3
	3
	5
	3
	3
	4
	4
	4
	4

	9
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	5
	5
	5
	5

	10
	4
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	3

	11
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	5
	5

	12
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	13
	5
	4
	5
	5
	5
	4
	5
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	5
	5
	5
	4

	14
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	15
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	4

	16
	5
	5
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	3

	17
	4
	5
	4
	4
	3
	3
	4
	4
	4
	3
	3
	5
	4
	5
	4
	4
	5
	4

	18
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	3
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	4

	19
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	3
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	4

	20
	4
	5
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	4

	21
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	22
	3
	4
	3
	3
	3
	4
	4
	3
	3
	3
	4
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	3

	23
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	5

	24
	5
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	5
	4
	3
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	4
	4

	25
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4

	26
	5
	5
	4
	3
	5
	3
	5
	2
	5
	5
	4
	5
	2
	3
	4
	4
	4
	4

	27
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	28
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	29
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4

	30
	5
	5
	5
	5
	5
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	3
	3
	4
	4

	31
	4
	5
	4
	5
	5
	4
	5
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	4

	32
	5
	5
	5
	4
	4
	3
	2
	4
	4
	5
	4
	2
	4
	4
	5
	5
	5
	4

	33
	5
	4
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	3
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5

	34
	4
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	3
	3
	4
	4
	3
	3

	35
	4
	4
	4
	3
	5
	3
	4
	2
	1
	2
	3
	4
	2
	3
	3
	1
	3
	3

	36
	4
	4
	5
	3
	5
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	5
	4
	5
	4

	37
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	5
	5

	NO
	Persepsi Citra Merek (X1)
	Gaya Hidup (X2)
	Persepsi Harga Produk (X3)

	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18

	38
	4
	4
	5
	2
	3
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	5
	4

	39
	4
	5
	4
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	4
	3
	3
	3
	5
	5
	5
	4

	40
	5
	4
	5
	1
	5
	5
	4
	4
	3
	4
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	4

	41
	4
	4
	4
	3
	5
	5
	5
	4
	3
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	5
	4
	4

	42
	5
	4
	4
	3
	3
	5
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	4
	5
	4
	5
	5
	5

	43
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	4
	4
	1
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	5

	44
	5
	5
	4
	3
	5
	5
	5
	4
	2
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	4

	45
	5
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	5
	4
	5

	46
	4
	5
	4
	3
	4
	5
	3
	4
	1
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	5
	4

	47
	4
	4
	4
	3
	4
	5
	4
	4
	1
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	5
	5
	4

	48
	4
	5
	4
	3
	4
	4
	5
	5
	2
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	5

	49
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5

	50
	4
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	3
	2
	5
	5
	4
	1
	4
	5
	5
	5
	5

	51
	5
	4
	4
	5
	4
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	3
	4
	5
	4
	4
	5

	52
	5
	5
	4
	3
	4
	5
	4
	5
	1
	4
	4
	4
	4
	5
	3
	1
	2
	5

	53
	4
	5
	3
	5
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	3
	5
	5
	4

	54
	5
	3
	5
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	4
	4
	3
	5
	3
	5
	3
	5

	55
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	5
	4
	4
	5
	4

	56
	5
	4
	3
	1
	2
	5
	4
	3
	1
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	4
	3
	3

	57
	4
	4
	4
	2
	3
	4
	4
	3
	3
	4
	4
	4
	5
	3
	4
	4
	4
	4

	58
	5
	4
	4
	2
	3
	4
	5
	3
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	3
	4
	4
	4

	59
	4
	4
	4
	2
	2
	4
	4
	3
	1
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	5
	4

	60
	4
	5
	5
	3
	5
	4
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	4
	5

	61
	5
	4
	4
	1
	4
	5
	5
	2
	5
	5
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	4

	62
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	5
	4
	5
	4

	63
	5
	4
	4
	3
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	5
	3
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	64
	4
	5
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	5
	4
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5

	65
	4
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	5
	4
	5

	66
	4
	4
	3
	4
	5
	4
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	5

	67
	5
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	5
	5
	5
	4
	5
	4
	4
	5

	68
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	3
	3
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	4
	4
	5

	69
	4
	5
	4
	4
	4
	5
	4
	3
	5
	5
	5
	2
	4
	5
	4
	3
	4
	3

	70
	4
	4
	5
	1
	3
	5
	5
	3
	2
	5
	4
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	4

	71
	4
	4
	5
	5
	4
	4
	4
	5
	5
	4
	5
	4
	3
	4
	5
	4
	4
	4

	72
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	2
	4
	4
	3
	5
	4
	4
	4
	5
	5

	73
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	5
	4
	4
	4

	74
	4
	5
	4
	1
	1
	4
	5
	5
	4
	4
	3
	4
	5
	4
	4
	4
	3
	3

	75
	4
	4
	5
	2
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	3
	3

	NO
	Persepsi Citra Merek (X1)
	Gaya Hidup (X2)
	Persepsi Harga Produk (X3)

	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18

	76
	4
	3
	4
	4
	5
	5
	4
	4
	2
	5
	4
	5
	4
	4
	5
	4
	4
	4

	77
	5
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	5
	5
	3
	4
	4
	5
	5
	4
	4
	5
	5

	78
	4
	4
	4
	3
	3
	5
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4

	79
	4
	5
	4
	4
	5
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5

	80
	4
	4
	4
	3
	4
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	4
	5

	81
	5
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	5
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4

	82
	4
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	5
	4
	5
	4
	5

	83
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	5
	4
	4
	5
	4
	5
	5
	5
	4

	84
	4
	4
	4
	1
	4
	4
	4
	4
	1
	4
	1
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	3

	85
	4
	4
	4
	1
	3
	4
	4
	4
	1
	4
	3
	3
	1
	4
	4
	4
	4
	5

	86
	4
	4
	4
	1
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	5
	5
	3
	5
	4
	5
	4
	4

	87
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	5

	88
	4
	4
	5
	2
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4

	89
	4
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	4

	90
	4
	4
	4
	2
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	5
	4

	91
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4

	92
	5
	4
	3
	2
	4
	4
	5
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	4

	93
	4
	4
	4
	2
	4
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	5

	94
	5
	3
	5
	3
	5
	4
	5
	4
	4
	3
	4
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	5

	95
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	3
	4
	4
	2

	96
	4
	5
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	5
	4
	4
	4
	3
	5
	4
	5
	4
	4

	97
	4
	3
	4
	1
	4
	4
	4
	5
	5
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	5

	98
	5
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	4

	99
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	1
	4
	4
	5
	5
	4

	100
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4


	NO
	Daya Tarik Iklan Online (X4)
	Keputusan Pembelian (Y)

	
	19
	20
	21
	22
	23
	24
	25
	26
	27
	28

	1
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5

	2
	4
	5
	4
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	4

	3
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	4
	5
	5
	4
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	4

	5
	5
	3
	5
	5
	4
	5
	4
	5
	5
	5

	6
	4
	5
	3
	4
	4
	4
	5
	5
	5
	2

	7
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	5
	5
	5
	5

	8
	4
	4
	4
	5
	5
	3
	4
	4
	4
	4

	9
	4
	3
	4
	5
	3
	5
	5
	4
	5
	5

	10
	3
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4

	11
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	12
	5
	4
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	13
	4
	5
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	5

	14
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	15
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	16
	3
	5
	3
	3
	4
	4
	3
	3
	3
	4

	17
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	5

	18
	5
	5
	5
	4
	5
	4
	4
	5
	5
	5

	19
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4

	20
	3
	4
	3
	1
	4
	2
	3
	4
	4
	1

	21
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	22
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3

	23
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	5
	5
	4
	4

	24
	4
	4
	5
	3
	5
	5
	5
	5
	5
	4

	25
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4

	26
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	3
	1

	27
	5
	5
	2
	4
	4
	5
	5
	5
	5
	4

	28
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	29
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4

	30
	3
	3
	3
	4
	4
	3
	3
	3
	4
	3

	31
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	4

	32
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	4

	33
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4

	34
	3
	4
	3
	3
	4
	3
	4
	4
	4
	4

	35
	2
	3
	2
	5
	3
	4
	2
	3
	3
	3

	36
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5

	37
	5
	4
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5

	NO
	Daya Tarik Iklan Online (X4)
	Keputusan Pembelian (Y)

	
	19
	20
	21
	22
	23
	24
	25
	26
	27
	28

	38
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5

	39
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	4
	5
	5
	3

	40
	5
	3
	5
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	3

	41
	5
	4
	5
	5
	4
	4
	4
	5
	5
	4

	42
	4
	5
	5
	2
	4
	5
	3
	4
	5
	4

	43
	4
	4
	5
	5
	4
	5
	5
	4
	4
	4

	44
	5
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4

	45
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	5

	46
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	4
	5
	4
	4

	47
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	4
	5
	4
	5

	48
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	5
	5
	5

	49
	5
	4
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4

	50
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	5
	5
	5

	51
	3
	5
	5
	4
	5
	4
	4
	5
	2
	4

	52
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	5
	5

	53
	4
	5
	4
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	3

	54
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4

	55
	5
	5
	3
	5
	4
	4
	4
	3
	2
	4

	56
	4
	4
	3
	4
	3
	3
	4
	5
	4
	4

	57
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	4

	58
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	4

	59
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	5

	60
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	4
	5
	5
	5

	61
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	5

	62
	5
	4
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	63
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	4
	5
	4

	64
	4
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	5

	65
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	4

	66
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	5
	4
	4

	67
	4
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	5
	4

	68
	5
	5
	3
	3
	4
	5
	5
	5
	5
	5

	69
	4
	5
	4
	4
	5
	4
	4
	5
	4
	5

	70
	4
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	4
	5
	4

	71
	2
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	4

	72
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	73
	4
	4
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	5

	74
	4
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	4

	75
	5
	5
	4
	5
	4
	4
	5
	4
	5
	4

	NO
	Daya Tarik Iklan Online (X4)
	Keputusan Pembelian (Y)

	
	19
	20
	21
	22
	23
	24
	25
	26
	27
	28

	76
	5
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4

	77
	5
	5
	4
	5
	4
	4
	4
	5
	4
	4

	78
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4

	79
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	3

	80
	5
	4
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	4

	81
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	4

	82
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	3

	83
	4
	5
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	5
	4

	84
	4
	4
	2
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	1

	85
	4
	5
	3
	3
	4
	4
	3
	4
	4
	1

	86
	4
	4
	4
	4
	3
	3
	4
	5
	4
	4

	87
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	5
	5

	88
	2
	4
	4
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	3

	89
	4
	4
	5
	4
	4
	5
	4
	4
	5
	4

	90
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4

	91
	4
	4
	4
	4
	3
	3
	4
	4
	5
	4

	92
	4
	4
	4
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	4

	93
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	5
	3

	94
	4
	4
	4
	4
	5
	5
	4
	5
	4
	4

	95
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	5

	96
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	1

	97
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4

	98
	5
	4
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	4

	99
	4
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4

	100
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	3


Lampiran 4. Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas

1. Hasil Uji Validitas

a. Uji Validitas Variabel Persepsi Citra Merek (X1)

	Correlations

	
	X1_1
	X1_2
	X1_3
	X1_4
	X1_5
	X1_6
	X1_7
	TOT_X1

	X1_1
	Pearson Correlation
	1
	.351
	.437*
	.496**
	.576**
	.029
	.368*
	.682**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.057
	.016
	.005
	.001
	.880
	.045
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X1_2
	Pearson Correlation
	.351
	1
	.383*
	.459*
	-.033
	.132
	.168
	.480**

	
	Sig. (2-tailed)
	.057
	
	.037
	.011
	.863
	.488
	.375
	.007

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X1_3
	Pearson Correlation
	.437*
	.383*
	1
	.565**
	.447*
	.451*
	.488**
	.817**

	
	Sig. (2-tailed)
	.016
	.037
	
	.001
	.013
	.012
	.006
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X1_4
	Pearson Correlation
	.496**
	.459*
	.565**
	1
	.260
	.165
	.290
	.690**

	
	Sig. (2-tailed)
	.005
	.011
	.001
	
	.166
	.383
	.120
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X1_5
	Pearson Correlation
	.576**
	-.033
	.447*
	.260
	1
	.372*
	.375*
	.680**

	
	Sig. (2-tailed)
	.001
	.863
	.013
	.166
	
	.043
	.041
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X1_6
	Pearson Correlation
	.029
	.132
	.451*
	.165
	.372*
	1
	.437*
	.595**

	
	Sig. (2-tailed)
	.880
	.488
	.012
	.383
	.043
	
	.016
	.001

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X1_7
	Pearson Correlation
	.368*
	.168
	.488**
	.290
	.375*
	.437*
	1
	.672**

	
	Sig. (2-tailed)
	.045
	.375
	.006
	.120
	.041
	.016
	
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	TOT_X1
	Pearson Correlation
	.682**
	.480**
	.817**
	.690**
	.680**
	.595**
	.672**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.007
	.000
	.000
	.000
	.001
	.000
	

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

	**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).


b. Uji Validitas Variabel Gaya Hidup (X2)

	Correlations

	
	X2_8
	X2_9
	X2_10
	X2_11
	X2_12
	X2_13
	TOT_X2

	X2_8
	Pearson Correlation
	1
	.318
	.229
	.420*
	.094
	.687**
	.654**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.087
	.223
	.021
	.623
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X2_9
	Pearson Correlation
	.318
	1
	.574**
	.478**
	.249
	.548**
	.765**

	
	Sig. (2-tailed)
	.087
	
	.001
	.008
	.184
	.002
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X2_10
	Pearson Correlation
	.229
	.574**
	1
	.652**
	.485**
	.441*
	.781**

	
	Sig. (2-tailed)
	.223
	.001
	
	.000
	.007
	.015
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X2_11
	Pearson Correlation
	.420*
	.478**
	.652**
	1
	.217
	.647**
	.795**

	
	Sig. (2-tailed)
	.021
	.008
	.000
	
	.250
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X2_12
	Pearson Correlation
	.094
	.249
	.485**
	.217
	1
	.120
	.449*

	
	Sig. (2-tailed)
	.623
	.184
	.007
	.250
	
	.526
	.013

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X2_13
	Pearson Correlation
	.687**
	.548**
	.441*
	.647**
	.120
	1
	.825**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.002
	.015
	.000
	.526
	
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	TOT_X2
	Pearson Correlation
	.654**
	.765**
	.781**
	.795**
	.449*
	.825**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.013
	.000
	

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

	**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).


c. Uji Validitas Variabel Persepsi Harga Produk (X3)
	Correlations

	
	X3_14
	X3_15
	X3_16
	X3_17
	X3_18
	TOT_X3

	X3_14
	Pearson Correlation
	1
	.493**
	.661**
	.693**
	.378*
	.819**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.006
	.000
	.000
	.040
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X3_15
	Pearson Correlation
	.493**
	1
	.715**
	.433*
	.273
	.737**

	
	Sig. (2-tailed)
	.006
	
	.000
	.017
	.145
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X3_16
	Pearson Correlation
	.661**
	.715**
	1
	.714**
	.610**
	.922**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	
	.000
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X3_17
	Pearson Correlation
	.693**
	.433*
	.714**
	1
	.545**
	.837**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.017
	.000
	
	.002
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X3_18
	Pearson Correlation
	.378*
	.273
	.610**
	.545**
	1
	.686**

	
	Sig. (2-tailed)
	.040
	.145
	.000
	.002
	
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	TOT_X3
	Pearson Correlation
	.819**
	.737**
	.922**
	.837**
	.686**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

	*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).


d. Uji Validitas Variabel Daya Tarik Iklan Online (X4)
	Correlations

	
	X4_19
	X4_20
	X4_21
	X4_22
	X4_23
	TOT_X4

	X4_19
	Pearson Correlation
	1
	.437*
	.479**
	.571**
	.599**
	.817**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.016
	.007
	.001
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X4_20
	Pearson Correlation
	.437*
	1
	.238
	.248
	.598**
	.637**

	
	Sig. (2-tailed)
	.016
	
	.205
	.187
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X4_21
	Pearson Correlation
	.479**
	.238
	1
	.523**
	.623**
	.763**

	
	Sig. (2-tailed)
	.007
	.205
	
	.003
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X4_22
	Pearson Correlation
	.571**
	.248
	.523**
	1
	.370*
	.754**

	
	Sig. (2-tailed)
	.001
	.187
	.003
	
	.044
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X4_23
	Pearson Correlation
	.599**
	.598**
	.623**
	.370*
	1
	.812**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.044
	
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	TOT_X4
	Pearson Correlation
	.817**
	.637**
	.763**
	.754**
	.812**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

	**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).


e. Uji Validitas Variabel Keputusan Pembelian (Y)
	Correlations

	
	Y_24
	Y_25
	Y_26
	Y_27
	Y_28
	TOT_Y

	Y_24
	Pearson Correlation
	1
	.693**
	.657**
	.517**
	.695**
	.890**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.000
	.000
	.003
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	Y_25
	Pearson Correlation
	.693**
	1
	.812**
	.621**
	.338
	.811**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	
	.000
	.000
	.068
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	Y_26
	Pearson Correlation
	.657**
	.812**
	1
	.617**
	.342
	.800**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	
	.000
	.065
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	Y_27
	Pearson Correlation
	.517**
	.621**
	.617**
	1
	.503**
	.779**

	
	Sig. (2-tailed)
	.003
	.000
	.000
	
	.005
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	Y_28
	Pearson Correlation
	.695**
	.338
	.342
	.503**
	1
	.773**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.068
	.065
	.005
	
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	TOT_Y
	Pearson Correlation
	.890**
	.811**
	.800**
	.779**
	.773**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).


2. Hasil Uji Reliabilitas

a. Uji Reliabilitas Variabel Persepsi Citra Merek (X1)

	Reliability Statistics

	Cronbach's Alpha
	Cronbach's Alpha Based on Standardized Items
	N of Items

	,781
	,786
	7


b. Uji Reliabilitas Variabel Gaya Hidup (X2)

	Reliability Statistics

	Cronbach's Alpha
	Cronbach's Alpha Based on Standardized Items
	N of Items

	,813
	,807
	6


c. Uji Reliabilitas Variabel Persepsi Harga Produk (X3)

	Reliability Statistics

	Cronbach's Alpha
	Cronbach's Alpha Based on Standardized Items
	N of Items

	,857
	,860
	5


d. Uji Reliabilitas Variabel Daya Tarik Iklan Online (X4)

	Reliability Statistics

	Cronbach's Alpha
	Cronbach's Alpha Based on Standardized Items
	N of Items

	,806
	,815
	5


e. Uji Reliabilitas Variabel Keputusan Pembelian (Y)
	Reliability Statistics

	Cronbach's Alpha
	N of Items

	.850
	5


Lampiran 5. Hasil Uji Asumsi Klasik

1. Uji Normalitas

	One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

	
	Unstandardized Residual

	N
	100

	Normal Parametersa,b
	Mean
	,0000000

	
	Std. Deviation
	2,06045654

	Most Extreme Differences
	Absolute
	,042

	
	Positive
	,038

	
	Negative
	-,042

	Test Statistic
	,042

	Asymp. Sig. (2-tailed)
	,200c,d

	a. Test distribution is Normal.

	b. Calculated from data.

	c. Lilliefors Significance Correction.

	d. This is a lower bound of the true significance.
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2. Uji Multikolinearitas

	Coefficientsa

	Model
	Unstandardized Coefficients
	Standardized Coefficients
	t
	Sig.
	Collinearity Statistics

	
	B
	Std. Error
	Beta
	
	
	Tolerance
	VIF

	1
	(Constant)
	1,607
	,467
	
	3,438
	,001
	
	

	
	Persepsi Citra Merek
	,172
	,024
	,249
	7,224
	,000
	,612
	1,635

	
	Gaya Hidup
	,060
	,028
	,088
	2,125
	,036
	,427
	2,344

	
	Persepsi Harga Produk
	,343
	,032
	,441
	10,715
	,000
	,428
	2,338

	
	Daya Tarik Iklan Online
	,287
	,029
	,369
	10,056
	,000
	,538
	1,858

	a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian


3. Uji Heteroskedastisitas
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Lampiran 6. Hasil Analisis Regesi Linear Berganda
	Coefficientsa

	Model
	Unstandardized Coefficients
	Standardized Coefficients
	t
	Sig.

	
	B
	Std. Error
	Beta
	
	

	1
	(Constant)
	1,607
	,467
	
	3,438
	,001

	
	Persepsi Citra Merek
	,172
	,024
	,249
	7,224
	,000

	
	Gaya Hidup
	,060
	,028
	,088
	2,125
	,036

	
	Persepsi Harga Produk
	,343
	,032
	,441
	10,715
	,000

	
	Daya Tarik Iklan Online
	,287
	,029
	,369
	10,056
	,000

	a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian


Lampiran 7. Uji Signifikasi Parsial (Uji t) dan Simultan (Uji F)

1. Uji Signifikasi Parsial (Uji t)

	Coefficientsa

	Model
	Unstandardized Coefficients
	Standardized Coefficients
	t
	Sig.

	
	B
	Std. Error
	Beta
	
	

	1
	(Constant)
	1,607
	,467
	
	3,438
	,001

	
	Persepsi Citra Merek
	,172
	,024
	,249
	7,224
	,000

	
	Gaya Hidup
	,060
	,028
	,088
	2,125
	,036

	
	Persepsi Harga Produk
	,343
	,032
	,441
	10,715
	,000

	
	Daya Tarik Iklan Online
	,287
	,029
	,369
	10,056
	,000

	a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian


2. Uji Signifikasi Simultan (Uji F)

	ANOVAa

	Model
	Sum of Squares
	df
	Mean Square
	F
	Sig.

	1
	Regression
	510,803
	4
	127,701
	320,710
	,000b

	
	Residual
	37,827
	95
	,398
	
	

	
	Total
	548,630
	99
	
	
	

	a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

	b. Predictors: (Constant), Daya Tarik Iklan Online, Persepsi Citra Merek,  Persepsi Harga Produk, Gaya Hidup


Lampiran 8. Hasil Koefisiensi Determinasi

	Model Summaryb

	Model
	R
	R Square
	Adjusted R Square
	Std. Error of the Estimate

	1
	,965a
	,931
	,928
	,63102

	a. Predictors: (Constant), Daya Tarik Iklan Online, Persepsi Citra Merek, Persepsi Harga Produk, Gaya Hidup

	b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian


