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1. Apakah anda mengetahui MS Glow?
2. Apakah anda menggunakan produk produk MS Glow?
3. Apakah anda mengetahui iklan MS Glow versi keanu?
4. Bagaimana pendapat anda tentang laki-laki yang memerankan model iklan skincare?
5. Apakah anda mengetahui konsep genderless beauty?
6. Apakah anda setuju dengan konsep genderless beauty pada iklan tersebut?
7. Bagaimana pandangan anda terhadap stereotip gender yang ada dalam masyarakat?
8. Bagaimanakah iklan yang menarik menurut anda?
9. Apakah iklan MS Glow versi termasuk iklan yang menarik?



10. Apakah ada perbedaan cara memandang genderless beauty sebelum dan sesudah bergabung dengan KOPPI?
xviii

xxxvii
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Nova Dyah Fransisca 
1. Apakah anda mengetahui MS Glow? 
Nova: Tau sih mba udah terkenal juga kan
2. Apakah anda menggunakan produk produk MS Glow? 
Nova: Kebetulan engga
3. Apakah anda mengetahui iklan MS Glow versi keanu? 
Nova: Tau
4. Bagaimana pendapat anda tentang laki-laki yang memerankan model iklan skincare?
Nova: Sebenarnya menurutku pribadi sih ya wajar aja kalau laki-laki pakai skincare, karena laki-laki juga butuh menjaga penampilan apalagi buat mereka yang bekerja di depan layar. Kalaupun engga di depan layar juga penting buat menjaga penampilan karena kalo di pekerjaan apapun juga yang paling penting adalah penampilan fisik, karena kalo zaman sekarang perusahaan lebih mengutamakan penampilan fisik. Terus menjaga kesehatan juga penting karena laki-laki cenderung memiliki aktifitas yang lebih berat kayak panas-panasan, debu, yah minimal pake facial wash lah. Sepenting itu ngejaga kulit biar engga jerawatan segala macem sih. Jadi ya sah sah aja kalo emang ada cowo yang jadi model iklan gitu.
5. Apakah anda mengetahui konsep genderless?
Nova: Sebenernya sebelum dijelaskan belum tau apa itu konsep genderless sih, tapi setelah dijelasin jadi tau dan sebenernya udah sering nemuin konsep kaya gini tapi belum tau namanya aja.
6. Apakah anda setuju dengan konsep genderless beauty pada iklan tersebut?
Nova: Setuju aja si, karena emang ada juga produk yang diciptain buat laki-laki sama perempuan, karena perawatan kulit bukan buat cewe aja jadi ya gak papa kalau ada cewe maupun cewe yang jadi model iklan tersebut.
7. Bagaimana pandangan anda terhadap stereotip gender yang ada dalam masyarakat?
Nova: Sebenernya aku kurang setuju sih tentang stereotip gender dalam masyarakat, kaya ngapain si cowo pake skincare kaya banci segala macem gitu kan. Padahal skincare itu penting banget dan ngejaga kulit biar sehat kayak kita perempuan juga mandang laki-laki dari fisik dulu. Kalau laki-lakinya tidak mau merawat diri dan keliatan dekil jerawatan gitu kayak males, kayak negarawat diri aja gak bisa gitu kan apalagi ngerawat orang lain. Jadi menurutku stereotip gender dimasyarakat tuh perlu diubah deh karena semua orang berhak untuk ngerawat dirinya gak usah di judge segala macem kaya banci lah apalah.
8. Bagaimanakah iklan yang menarik menurut anda?
Nova: Iklan yang menarik mungkin yang lucu sih, yang ada unsur komedinya tuh pasti orang tuh gak bosen gak kayak iklan yang monoton. Iklan yang ada jalan ceritanya juga menarik karena kayak kita dibuat penasaran sama lanjutan iklannya.
9. Apakah iklan MS Glow versi termasuk iklan yang menarik?
Nova: Menarik si, karena Keanu juga kan komedian kan lucu blak blakan dan penyampaian dia tuh lucu. Di iklan ini juga ada jalan ceritanya dari dia sebelum pake skincare dan sesudah pake skincare hasilnya kaya apa, gitu si jadi bagus.
10. Apakah ada perbedaan cara memandang genderless beauty sebelum dan sesudah bergabung dengan KOPPI?
Nova: Sebenernya dari dulu sebelum gabung koppi udah aware sih mba sama stereotip gender. Mungkin karena emang temenku banyak yang suka KPOP jadi kayak oh ternyata cowo juga boleh loh pakai skincare dan emang sebagus itu dampaknya, tapi kenapa di kita tuh masih nganggep hal itu sebagai hal yang tabu, aneh dan banyak orang ngejudge toh itu juga buat ngerawat diri. Kecuali tuh yang pake makeup yang berlebihan segala macem kaya cewe tapi kalo untuk make up sewajarnya untuk negaja penampilan biar engga pucet ya gak masalah.

Mohammad Khidir Ali
1. Apakah anda mengetahui MS Glow?
Ali: Tau sih mba dari iklan sering muncul
2. Apakah anda menggunakan produk produk MS Glow?
Ali: Belum pernah, tapi pake skincare lain si pelembab sama facial wash doang
3. Apakah anda mengetahui iklan MS Glow versi keanu?
Ali: udah
4. Bagaimana pendapat anda tentang laki-laki yang memerankan model iklan skincare?
Khidir: ya engga Cuma cewe aja sih yang meranin model iklan skincare, cowo juga boleh boleh aja jaid model kaya tadi keanu di iklan ms glow
5. Apakah anda mengetahui konsep genderless?
Khidir: lumayan sih mba, ya jadi skincare itu gak melulu ke wanita melainkan itu untuk perawatan kulit pada diri kita termasuk laki-laki.
6. Apakah anda setuju dengan konsep genderless beauty pada iklan tersebut?
Khidir: Iya, soalnya skincare kan bisa buat cowo juga
7. Bagaimana pandangan anda terhadap stereotip gender yang ada dalam masyarakat?
Khidir: Menurut aku sih sejauh ini sih nganggep biasa aja kalo cowo pake skincare soalnya adek kakak aku yang laki-laki juga pake skincare kok, jadi udah terbiasa liat cowo pake skincare termasuk aku juga pake.
8. Bagaimanakah iklan yang menarik menurut anda?
Khidir: Iklan yang menarik itu iklan yang ada komedianya itu menarik
9. Apakah iklan MS Glow versi termasuk iklan yang menarik?
Khidir: iklan yang menarik kayak itu tadi kayak iklan keanu cukup menarik karena lucu dan menghibur jadi bisa mambuat saya pengen nyoba produknya
10. Apakah ada perbedaan cara memandang genderless beauty sebelum dan sesudah bergabung dengan KOPPI?
Khidir: ada sih, pas awal-awal gabung gak ngerti banget, Cuma sekarang karena sering hunting foto bareng-bareng di koppi kan ada model cowo cewe pakai skincare buat perawatan jadi udah mulai paham tentang genderless sih.

Moh. Irfan Elfarizi 
1. Apakah anda mengetahui MS Glow? 
Irfan: Tau
2. Apakah anda menggunakan produk produk MS Glow? 
Irfan: Engga, tapi pake cuci muka merk lain
3. Apakah anda mengetahui iklan MS Glow versi keanu? 
Irfan: Tau
4. Bagaimana pendapat anda tentang laki-laki yang memerankan model iklan skincare? 
Irfan: Kalo aku sendiri sih gak masalah yah karena aku sendiri juga pake skincare jadi engga berfikiran dan menjudge cowok yang pakai skincare tuh kayak cewek segala macem sih. Seperti yang ada di iklan ms glow versi keanu yang menyebutkan bahwa kalo badan mau bagus ya kita harus bisa ngerawat dan peduli dengan badan sendiri entah itu dari makanan atau produk skincare karena badan juga merupakan titipan dari tuhan yang harus kita jaga. Jadi menurut aku sendiri gak masalah terkait dengan model-model cowok yang jadi model iklan skincare malah bagus sih.
5. Apakah anda mengetahui konsep genderless?
Irfan: Nah itu aku masih kurang familiar sama istilahnya sih tapi ya aku paham tentang konsepnya yang menyamaratakan kalo skincare bukan cuma dipake perempuan tapi laki-laki juga buat ngejaga penampilan. Cuman poin luasnya aku masih belum terlalu paham.
6. Apakah anda setuju dengan konsep genderless beauty pada iklan tersebut?
Irfan: Setuju sih, cuman iklan itu belum nunjukin banget konsep genderless karena yang kita udah tau yah kalo keanu kan emang identik kemayu, slengean dan feminim gitu kan jadi mungkin kalo ms glow ini pake artis lain bisa nunjukin banget, karena aku juga setuju soal kalo yang pakai skincare gak cuman cewek aja aku juga pakai entah itu handbody atau sunscreen tapi tadi pas lihat iklannya aku ngerasa masih kurang sih iklannya.
Jadi, artis yang cocok meranin iklan ini siapa kira-kira?
Irfan: ya kayak boy william deh atau artis macho kaya si jefri nichol yang kebih keliatan laki. Jefri nichole atau adipati dolken juga kan sering bintangin iklan kayak deodorant, shampoo sama sabun cuci muka juga kan. Tapi ya MS Glow kan brand besar yah emang mencoloknya kan skincare, jadi aku nanggepin iklan itu kayak kurang aja gitu.
7. Bagaimana pandangan anda terhadap stereotip gender yang ada dalam masyarakat?
Irfan: Mungkin kalo jaman dulu masih banyak oarang yang menjudge, kaya misal aku yang dair kampung kalo pakai parfum sedikit saja sudah langsung diledek dengan bahasa kasar yah sampai saat ini masih ada juga masyarakat yang suka memandang sebelah mata terkait dengan yang kaya gitu gitu. Tapi kalo sekarang ya banyak juga kaya misal temen-temen aku yang emang udah tau dan pola pikir sama kaya aku. Karena ya badan kamu kamu yang harus menjaga dan merawat sebaik mungkin.
8. Bagaimanakah iklan yang menarik menurut anda?
Irfan: Iklan yang menarik adalah iklan yang bisa menarik publik, memikat khalayak umum dan iklan yang bisa diterima semua kalangan. Tapi kadang di iklan skincare jaman sekaramg kan menjual efek yang bisa kita dapetin pas pake produk itu tapikan tingkat efektivitas kemanjuran di kita berbeda dengan yang diiklankan. Iklan yang menarik juga kayak yang punya tagline dan copywritingnya menarik.
9. Apakah iklan MS Glow versi termasuk iklan yang menarik?
Irfan: Menarik sih kata aku jujur menarik banget iklannya
Menarik dari segi apa misalnya?
Irfan: Dari segi editingnya dari segi kaya ada konsep malaikat dan setannya itu konsep lama tapi dengan gaya yang dibawakan keanu tuh jadi lucu dan kita gampang buat nangkepnya. Bahasa yang digunakan juga bukan bahasa yang sulit dan maksud atau pesan dari iklan tersebut aku juga langsung kena bahkan sebelum mba jelasin tentang genderless beauty aku langsung tau nih maksud dari iklan tadi tuh apa. Tapi terlalu panjang yah durasi iklannya, jadi mungkin kalo tayang di youtube bakal banyak yang skip tapi ya mugkin tayang di youtube biar story tellingnya kena kali ya.
10.  Apakah ada perbedaan cara memandang genderless beauty sebelum dan sesudah bergabung dengan KOPPI?
Irfan: Bahkan sebelum ikut koppi tuh aku udah tau karena kan emang kalo di depan kamera kan harus perfect bahkan bukan hanya skincare tapi make up pun dia pake buat mempercantik wajah di depan kamera. Akupun kebetulan kadang dapet job buat fotografi  walapun bukan fotografer yang handal tapi misal kalo si mempelainya maaf kurang penampilannya kita sebagai fotografer akan sulit mengambil angle yang bagus, namun jika mempelainya udah cakep kan angle manapun kita enak karena ya emang udah cakep mau dimanapun bakal keliatan bagus fotonya. Emang semua orang tuh kudu ngejaga penampilannya gitu loh entah itu dari fashion ataupun skincare ya.

Krisna Bagus Hadi Pratama 4120600133
1. Apakah anda mengetahui MS Glow? 
Krisna: Tau sih, Cuma belum pernah pake
2. Apakah anda menggunakan produk produk MS Glow? 
Krisna: Engga, tapi pake sabun cuci muka merk lain
3. Apakah anda mengetahui iklan MS Glow versi keanu? 
Krisna: Iya tau, pernah lihat di youtube
4. Bagaimana pendapat anda tentang laki-laki yang memerankan model iklan skincare?
Krisna: Kalo di Indonesia kayaknya masih terbilang sedikit ya cowok yang pake skincare, jadi aku juga belum terbiasa sama cowok yang pake skincare. Tapi tergantung orangnya sih, kalo orang kerja kantoran sih cocok pake skincare tapi kalo orangnya kerja lapangan sih engga cocok pake skincare.
5. Apakah anda mengetahui konsep genderless?  
Krisna: Sedikit tau tapi masih awam tentang konsep ini
6. Apakah anda setuju dengan konsep genderless beauty pada iklan tersebut?
Krisna: Setuju aja si, tapi balik lagi ke orangnya. Kalo emang kerjaannya yang butuh jaga penampilan kaya misal model atau paling engga kerja kantoran ya cocok aja pake skincare. Tapi kalo kerjanya di lapangan yang panas-panasan sih engga cocok ya.
7. Bagaimana pandangan anda terhadap stereotip gender yang ada dalam masyarakat?
Krisna: Tergantung lingkungan sih, kalo di aku emang masih ada yang berpendapat kalo cowo yang pake skincare itu mirip cewe, tapi ya balik ke orangnya masing-masing si soalnya aku engga berfikir kaya gitu. Toh cowo juga boleh kok pake skincare asal gak berlebihan pake bedak atau lipstick gitu-gitu.
8. Bagaimanakah iklan yang menarik menurut anda?
Krisna: Iklan yang menarik menurut aku sih iklan yang langsung jelasin keunggulan produk itu apa aja, benefit ketika kita pake produk itu apa. Iklan yang kaya gitu sih yang mengedukasi.
9. Apakah iklan MS Glow versi termasuk iklan yang menarik?
Krisna: Menarik sih, soalnya lucu juga keanu nya kalo ngomong kan lucu. Terus pas bagian ada malaikat sama iblisnya ribut itu menarik sih menurut aku
10. Apakah ada perbedaan cara memandang genderless beauty sebelum dan sesudah bergabung dengan KOPPI?
Krisna: Kayaknya sih sama aja mba, gak ada perbedannya.

Dimas Mulyono 
1. Apakah anda menggunakan produk produk MS Glow? 
Dimas: Iya, pakai sabun cuci muka sama krip malam
2. Apakah anda mengetahui iklan MS Glow versi keanu? 
Dimas: Lihat di Youtube
3. Bagaimana pendapat anda tentang laki-laki yang memerankan model iklan skincare?
Dimas: Menurut saya dari sudut pandang saya sendiri mungkin lebih menggambarkan iklan dari produk yang bisa dipakai cowo maupun cewe itu dengan menggunakan model cowo yang maaf terlihat feminim yah. Jadi ya ngga papa sih menurut ku
4. Apakah anda mengetahui konsep genderless?
Dimas: Dari konsep genderless yang saya tau adalah bahwasanya skincare itu bukan untuk perempuan, cowo-cowo bisa pakai tanpa memandang gender.
5. Apakah anda setuju dengan konsep genderless beauty pada iklan tersebut? 
Dimas: Setuju ajasi, apalagi dengan konsep iklan yang humoris dan model iklan yang gak cowo banget ada feminimnya itu udah gambarin tentang produknya.
6. Bagaimana pandangan anda terhadap stereotip gender yang ada dalam masyarakat?
Dimas: Kita beda gender, jadi memang sudah seharusnya ada pembatas yang menandakan bahwa kita itu cowo atau cewe yah itu dari sudut pandang pakaian yah. Kalo dari skincare sih mungkin dari perkembangan zaman ada perubahan pasar konsumsi yang mana cowo juga perlu produk perawatan diri
7. Bagaimanakah iklan yang menarik menurut anda? 
Dimas: Yang bisa dikatakan iklan yang menarik sih menurut saya perlu adanya bahan iklan itu sendiri dari hal yang sedang viral atau trending dimasyarakat agar masyarakatnya juga bakal tertarik sama iklan ini.
8. Apakah iklan MS Glow versi termasuk iklan yang menarik? 
Dimas: Menarik sih menurut saya dari dialognya yang lucu dan mudah dipahami oleh masyarakat umum, iklan itu juga informatif karena memberi solusi untuk para cowo yang membutuhkan skincare.
9. Apakah ada perbedaan cara memandang genderless beauty sebelum dan sesudah bergabung dengan KOPPI?
Dimas: Yang pasti ada perbedaan sih. Karena ya kadang KOPPI mengadakan yang namanya hungting foto jadi ya modelnya gak selalu cewe, kadang pakai model cowo juga. Jadi cowo yang pake skincare tuh udah biasa nemuin sih semenjak gabung KOPPI.

Nesya Alya Salsabila 
1. Apakah anda mengetahui MS Glow? 
Nesya: Tau karena terkenal
2. Apakah anda menggunakan produk produk MS Glow? 
Nesya: Tidak
3. Apakah anda mengetahui iklan MS Glow versi keanu? 
Nesya: Iya tau
4.	Bagaimana pendapat anda tentang laki-laki yang memerankan model iklan skincare? 
Nesya: Menurut pendapat aku yang jadi model iklan skincare tuh beberapa orang mungkin mandang hal tersebut sebagai langkah yang positif untuk bisa lebih ke arah yang inklusif, tapi menurut saya model iklan cowo dalam produk skincare itu menandakan bahwa  pria juga peduli dengan penampilan dan kesehatan kulit mereka dan merek ajuga memiliki hak untuk menggunakan produk perawatan kulit sebagaimana yang mereka butuhin.
4. Apakah anda mengetahui konsep genderless beauty? 
Nesya: Menurut aku ya semua orang berhak buat dapetin kulit yang sehat baik cowo maupun cewe ya.
5. Apakah anda setuju dengan konsep genderless beauty pada iklan tersebut? 
Nesya: Setuju sih, karena dari iklan tersebut tuh menciptakan lingkungan yang inklusif gitukan untuk megajak semua orang agar dapat merasa diterima dan dihargai dari mereka mengespresikan diri dan merawat kebersihan.
6. Bagaimana pandangan anda terhadap stereotip gender yang ada dalam masyarakat?
Nesya: Stereotip gender itukan presepsi masyarakat yang dikaitkan dengan peran dan perilaku yang dianggap dia laki-laki atau perempuan dalam masyarakat. Menurutku gak setuju dengan pandangan bahwa perempuan gak harus dirumah sebagai ibu rumah tangga yang hanya bersih bersih rumah sebagai kegiatan. Wanita bisa lebih dari itu sih
8.	Bagaimanakah iklan yang menarik menurut anda? 
Nesya: Menurtku iklan yang menarik itu iklan yang mampu mematahkan stereotip gender yang ada di masyarakat misalnya iklan belvita yang menggambarkan sepasang suami istri. Dalam iklan tersebut suaminya yang menyiapkan sarapan sedangkan istri sibuk dengan persiapannya berangkat kerja. Dari iklan ini bisa melihat adanya kesetaraan gender yang  bisa memahami minat individu yang gak terbatas dari semua jenis kelamin gitu. 

Sabrina Fitriani 
1. Apakah anda mengetahui MS Glow? 
Sabrina: Tau 
2. Apakah anda menggunakan produk produk MS Glow? 
Sabrina: Pernah dulu, tapi sudah tidak lagi.
3. Apakah anda mengetahui iklan MS Glow versi keanu? 
Sabrina: Ya, tau.
4. Bagaimana pendapat anda tentang laki-laki yang memerankan model iklan skincare?
Sabrina: Ya mungkin agar konsepnya beda dari iklan yang lain karena iklan-iklan skincare lain kan yang jadi modelnya cewe. Dengan cowo yang pakai skincare dapat meematahkan stigma masyarakat bahwa cowo juga bisa merawat kulit mereka dengan skincare.
5. Apakah anda mengetahui konsep genderless? 
Sabrina: Ya tau, cewe maupun cowo berhak pakai skincare untuk diri mereka sendiri dan orang lain agar good looking agar enak dilihat
6. Apakah anda setuju dengan konsep genderless beauty pada iklan tersebut?
Sabrina: Setuju aja si balik lagi, kalo orang merawat kulit kan mereka yang menikmati sendiri kerena kulit menjadi sehat dan bersih, terus poin plus nya orang lain akan mandang kita enak karena menjadi good looking.
7. Bagaimana pandangan anda terhadap stereotip gender yang ada dalam masyarakat?
Sabrina: Setuju gak setuju sih. Setuju kalau ingin berpenampilan unik untuk diri mereka misal pakai pakaian nyentrik, gak setuju kalau yang sudah melewati kodratnya sebagai perempuan maupun laki-laki. Misalnya, cowo yang memakai croptop dan berdandan seperti cewe dengan make up yang berlebihan itu aku engga setuju.
8. Bagaimanakah iklan yang menarik menurut anda?
Sabrina: Iklan yang penyampaian dan tujuannya jelas dan masuk akal.
9. Apakah iklan MS Glow versi termasuk iklan yang menarik?
Sabrina: Menarik karena memang dari Keanu yang terkenal dan penyampaiannya lucu banget. Terus iklannya juga menarik karena dengan iklan ini cowo-cowo yang mau pakai skincare jadi gak bakal ragu dan takut di judge masyarakat.
10. Apakah ada perbedaan cara memandang genderless beauty sebelum dan sesudah bergabung dengan KOPPI?
Sabrina: Engga ada sih

Sosa Kinsty
1. Apakah anda mengetahui MS Glow? 
Sosa: Tau
2. Apakah anda menggunakan produk produk MS Glow? 
Sosa: Tidak, tapi memakai produk facial wash merk lain
3. Apakah anda mengetahui iklan MS Glow versi keanu? 
Sosa: Iya tau
4. Bagaimana pendapat anda tentang laki-laki yang memerankan model iklan skincare?
Sosa: Ya kebutuhan dari produk untuk mengiklankan dengan model laik-laki sekaligus campaign bahwa cowo juga bisa loh pakai skincare, ya bagus sih jadi pandangan masyarakat mungkin akan sedkit berubah tentang cowo yang pakai skincare.
5. Apakah anda mengetahui konsep genderless? 
Sosa: Tau, konsepnya genderless tuh laki-laki juga bisa punya kulit yang sehat dan glowing. Ya gak Cuma cewek yang ngejaga penampilan dengan skincare, tapi cowok juga bisa loh.
6. Apakah anda setuju dengan konsep genderless beauty pada iklan tersebut?
Sosa: Iya setuju, jadi secara tidak langsung iklan ini menggambarkan bahwa cowo bisa merubah penampilan mereka dengan cara merawat kulit menggunakan MS. Glow
7. Bagaimana pandangan anda terhadap stereotip gender yang ada dalam masyarakat?
Sosa: Kalau saya sendiri juga sering memakai baju yang cerah yang mana masih ada beberapa orang yang menilai baju cerah untuk laki-laki itu tidak macho, tapi ya saya diam aja. Toh kita berpenampilan untuk diri sendiri bukan untuk orang lain, asal tidak berlebihan yang seperti perempuan banget.
8. Bagaimanakah iklan yang menarik menurut anda?
Sosa: Iklan yang menarik adalah iklan yang mengedukasi, mennyampaikan keunggulan produk dengan jelas.
9. Apakah iklan MS Glow versi termasuk iklan yang menarik? 
Sosa: Menarik sih, dari segi copy writingnya bagus dari yang si keanu diputuskan karena dianggap tidak glowing menjadi keanu yang glowing dan menjadi influencer.
10. Apakah ada perbedaan cara memandang genderless beauty sebelum dan sesudah bergabung dengan KOPPI?
Sosa: Lebih tepatnya setelah kuliah ya. Sebelumnya temen temen tongkrongan tidak ada yang memakai produk skincare apapun, setelah masuk kuliah banyak teman yang pakai produk-produk skincare bahkan ada yang lengkap.

Muhammad Arief 
1. Apakah anda mengetahui MS Glow? 
Arief: Ya, tau.
2. Apakah anda menggunakan produk produk MS Glow? 
Arief: Sekedar tau, kalo pake produknya sih belum pernah.
3. Apakah anda mengetahui iklan MS Glow versi keanu? 
Arief: Ya, tau.
4. Bagaimana pendapat anda tentang laki-laki yang memerankan model iklan skincare?
Arief: Sah-sah aja sih, siapapun yang jadi model selama bisa memberi informasi yang penting sih gak masalah ya.
5. Apakah anda mengetahui konsep genderless?
Arief: Ya genderleess itukan salah satunya memandang wajar orang pake skincare yah. Menurut ku ya gak papa sih, aku sendiri pun pake skincare. Jadi jangan beranggapan bahwa cowo yang pake skincare itu kaya cewe tuh engga.
6. Apakah anda setuju dengan konsep genderless beauty pada iklan tersebut?
Arief: Setuju aja sih gak papa. Selagi cowo itu percaya diri dan mempunyai keinginan untuk merubah diri dari dana yang emang ada ya silahkan pakai skincare. Ya mungkin awal pakai skincare murah dulu, kalau sudah ada uang bisa beli skincare yang agak mahalan sedikit
7. Bagaimana pandangan anda terhadap stereotip gender yang ada dalam masyarakat? 
Arief: Ya memang balik lagi ke orangnya sih, apakah itu terbawa temen perempuannya. Tapi ya selagi gak berlebihan gak papa, toh tujuan pakai skincare kan untuk merawat tubuh kita sendiri ya agar sehat dan agar enak dipandang. Kalo emang masyarakat memandang jelek ya mungkin cowo tersebut sudah berlebihan dalam penampilannya seperti rambut panjang, pakai bando, make up segala macam.
8. Bagaimanakah iklan yang menarik menurut anda? 
Arief: Iklan menarik menurut saya adalah iklan yang mengajak masyarakat untuk melakukan kebaikan dan positif agar generasi melenial kita tidak terpengaruh buruk dan dapat memajukan bangsa
9. Apakah iklan MS Glow versi termasuk iklan yang menarik?
Arief: Cukup menarik, karena dengan produk ms glow cowo-cowo yang dibully karena tidak glowing dapat menarik perhatian publik dan menjadi influencer dengan produk itu sesuai dengan jalan cerita iklan tersebut.
10. Apakah ada perbedaan cara memandang genderless beauty sebelum dan sesudah bergabung dengan KOPPI?
Arief: Setelah masuk koppi makin banyak temen dari berbagai macam kalangan, dari pengalaman tersebut ada juga temen cowo yang membawa skincare seperti handbody ya gak papa si untuk tujuan merawat diri, saya juga terkadang meminta.
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