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LAMPIRAN

KUESIONER PENELITIAN
PENGARUH KREDIBILITAS YOUTUBE BEAUTY VLOGGER TASYA FARASYA TERHADAP MINAT BELI PRODUK MAYBELLINE
(Pada Reseller Kosmetik di Kecamatan Warureja Kabupaten Tegal) Assalamualaikum Wr. Wb
Dalam rangka memenuhi tugas akhir saya yakni melakukan penelitian dengan judul PENGARUH KREDIBILITAS YOUTUBE BEAUTY VLOGGER TASYA FARASYA TERHADAP MINAT BELI PRODUK MAYBELLINE. Saya
memohon kesediaan anda untuk menjadi responden dalam penelitian saya dengan mengisi daftar pertanyaan di bawah ini dengan sejujur - jujurnya. Peneliti menjamin kerahasiaan identitas responden.
Atas kesediaannya saya ucapkan terima kasih Wassalamualaikum Wr. Wb.


Indy Rahmawati NPM. 219500023

Mahasiswa Ilmu Komunikasi





PETUNJUK PENGISIAN

1. Mengisi identitas diri dengan lengkap pada lembar kuesioner

2. Pilihlah jawaban dengan memberi tanda (V) pada salah satu jawaban yang paling sesuai menurut anda. pertanyaan/pernyataan kuesioner
3. Dalam setiap pertanyaan/pernyataan pada kuesioner memiliki 4 makna, sebagai berikut:
SS : Sangat Setuju S : Setuju
TS : Tidak Setuju

STS : Sangat Tidak Setuju

IDENTITAS RESPONDEN

Email	:

Nama Lengkap		: Alamat	:
	No
	Pertanyaan X
	SS
	S
	TS
	STS

	1.
	Saya melihat beauty vlogger di Youtube sebanyak 2-5x dalam sehari
	
	
	
	

	2.
	Saya mengenali beauty vlogger Tasya Farasya
	
	
	
	

	3.
	Seberapa sering seseorang memahami review Tasya
Farasya
	
	
	
	

	4.
	Seberapa lama seseorang bertahan melihat Tasya Farasya dalam kurun waktu lebih dari 30 detik
	
	
	
	

	5.
	Pembawaan ekspresi dan gerak tubuh Tasya Farasya,
membuat saya tertarik untuk terus menonton
	
	
	
	








	No
	Pertanyaan Y
	SS
	S
	TS
	STS

	1.
	Saya menjadi tertarik untuk membeli produk
Maybelline, setelah melihat riview dari Tasya Farasya
	
	
	
	

	2.
	Saya merasa, produk Maybelline sangat cocok
untuk mengatasi permasalahan di kulit wajah saya.
	
	
	
	

	3.
	Saya ingin juga merekomendasikan produk
Maybelline kepada teman-teman
	
	
	
	

	4.
	Setelah melihat   video,   saya   ingin   mengganti
skincare	saya,	dan	mencoba	menggunakan rangkaian skincare dari Maybelline
	
	
	
	

	5.
	Selesai melihat video, saya lanjut mencari tahu
informasi mengenai produk Maybelline
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