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Lampiran 1 Instrumen Penelitian
KUESIONER PENELITIAN
Kepada Yth.
Saudara/Saudari Responsen
Di tempat

Assalamualaikum Wr. Wb

Saya, Feni Okta Diningrum — mahasiswa jenjang Strata 1 (S1) Program
Studi Akuntansi Universitas Pancasakti Tegal. Saat ini sedang melaksanakan
penelitian guna menyelesaikan Tugas Akhir (Skripsi) sebagai salah satu syarat
dalam meraih gelar Sarjana Akuntansi pada jenjang Starta 1 (S1). Dengan
kerendahan hati, saya memohon kesediaan saudara/i untuk menjadi responden

penelitian dengan mengisi kuesioner yang terlampir berikut ini.

Penelitian ini berjudul > Analisis Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi
Pengguna Fintech Paylatter terhadap Minat Penggunaan Menggunakan Model
Unified Theory of Acceptance and Use of Thecnology (UTAUT)”’. Data yang
diperoleh dari survey ini sepenuhnya akan digunakan untuk kepentingan penelitian
akademik dan tidak akan dipergunakan untuk tujuan lainnya serta akan dijaga
kerahasiaannya sesuai etika penelitian. Atas kesediaan dan keluasan waktu

saudara/i saya ucapkan terima kasih.

Wassalamualaikum Wr.Whb
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KUESIONER

Karakteristik Responden

1. Jenis Kelamin:

o Laki-Laki

o Perempuan

o 17 tahun
o 18tahun
o 19 tahun
o 20 tahun
o 21tahun
o 22tahun
o 23tahun
o 24 tahun
o 25tahun

3. Apakah Anda penggunaa e-commerce Shopee?
o Ya
o Tidak
4. Apakah Anda pernah menggunakan metode pembayaran Shopee
Paylatter?
o Ya
o Tidak

Profil Responden

5. Nama

6. Semester



7.

8.

Program Studi

Nomor Handphone Aktif

Instruksi Pengisian Kuesioner

122

Beri tanda silang (V) pada jawaban yang paling sesuai menurut Anda. Semakin

tinggi nilai yang Anda pilih maka berarti bahwa semakin setuju Anda terhadap

pernyataan tersebut dan sebaliknya apabila semakin rendah nilai yang dipilih berarti

semakin kecil tingkat persetujuan Anda. Berikut ini tingkat penilaian yang

digunakan dalam penelitian ini:

1 : Sangat Tidak Setuju (STS)
2 : Tidak Setuju (TS)

3 : Kurang Setuju (KS)

4 : Setuju (S)

5 : Sangat Setuju (SS)

STS | TS | KS SS

No Pertanyaan 1 5 | 3 5

Performance Expectancy

1 | Saya percaya bahwa menggunakan dompet
digital ShopeePaylater dapat membantu saya
dalam transaksi keuangan saya dengan lebih
efektif.

2 | Saya dapat menghemat waktu dan biaya
dalam melakukan transaksi dengan adanya
dompet digital ShopeePaylater.

3 | Saya merasa menggunakan dompet digital
ShopeePaylatter dapat meningkatkan
efisiensi kinerja saya.

4 | Saya merasa dompet digital ShopeePaylater
akan  meningkatkan  kenyamanan dan
kepraktisan dalam berbelanja secara digital.
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Saya merasa dompet digital ShopeePaylatter
dapat memberikan manfaat dalam kehidupan
sehari-hari.

Saya merasa dompet digital ShopeePaylater
akan  memberikan  kemudahan dalam
melakukan pembayaran secara fleksibel.

Saya merasa bahwa menggunakan dompet
digital ShopeePaylater dapat meningkatkan
efektivitas dan efisiensi dalam melakukan
pembayaran transaksi.

Sumber : (Venkatesh et al., 2003)

Effo

rt Expectancy

1

Saya merasa bahwa menggunakan dompet
digital  ShopeePaylater ~mudah  untuk
dipahami.

Saya merasa dalam menggunakan dompet
digital ShopeePaylater dapat memudahkan
transaksi dengan cepat dan nyaman.

Saya merasa bahwa menggunakan dompet
digital ShopeePaylater dapat memudahkan
saya dalam mengakses dan menggunakan
layanan keuangan online.

Saya mampu untuk memahami fitur yang
tersedia pada fitur dompet digital
ShopeePaylater.

Dompet digital ShopeePaylater
mempermudah dalam melakukan
pembayaran.

Dompet digital  ShopePaylatter  akan
memberikan kemudahan dalam mengelola
transaksi keuangan secara digital.

Saya tidak merasa kesulitan memahami
mekanisme dompet digital ShopeePaylater.
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Sumber: (Venkatesh et al., 2003)

Social Influence

1

Saya dipengaruhi oleh teman dan keluarga
untuk  menggunakan  dompet  digital
ShopeePaylater dalam transaksi keuangan.

Saya merasa dompet digital ShopeePaylater
menjadi suatu tren di lingkungan sekitar saya.

Saya merasa dompet digital ShopeePaylater
merupakan cara yang aman dan efektif untuk
melakukan transaksi keuangan.

Rekomendasi dari orang-orang memengaruhi
keputusan saya untuk menggunakan dompet
digital ShopeePaylater.

Saya percaya dengan rekomendasi dari orang
lain ketika menggunakan aplikasi dompet
digital ShopeePaylater.

Saya mendapatkan tanggapan positif dari
rekan saya ketika menggunakan dompet
digital ShopeePaylater.

Saya merasa yakin bahwa keamanan layanan
dompet digital ShopeePaylater  dapat
terjamin.

Sumber: (Venkatesh et al., 2003)

Faci

litating Conditions

Saya memiliki akses yang mudah dalam
menggunakan dompet digital ShopeePaylater
dan dapat menggunakannya kapan saja.

Dengan menggunakan dompet digital
ShopeePaylater, saya dapat melakukan
transaksi di mana saja dan kapan saja.

Saya percaya bahwa dompet digital
ShopeePaylater dapat memudahkan saya
dalam berbelanja secara online.

Tutorial yang disediakan mempermudah saya
dalam  menggunakan  dompet digital
ShopeePaylater.
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5 |Saya merasa layanan dompet digital
ShopeePaylater memiliki dukungan
pelanggan yang responsif.

6 Informasi yang ditampilkan jelas ketika akan
menggunakan dompet digital
ShopeePaylater.

7 | Layanan sistem dompet digital

ShopeePaylater memiliki kemananan data
yang sangat terjamin.

Sumber: (Venkatesh et al., 2003)

Behavioral Intention

1

Saya berencana untuk menggunakan dompet
digital ShopeePaylater dalam transaksi
keuangan saya dalam waktu dekat.

Saya berencana untuk terus menggunakan
dompet digital ShopeePaylater dalam waktu
yang akan datang.

Saya berencana untuk merekomendasikan
dompet digital ShopeePaylater kepada teman
dan keluarga.

Saya berniat menggunakan dompet digital
Shopeepaylater dalam aktivitas berbelanja
secara rutin.

Saya Dberniat aktif dalam menggunakan
dompet digital ShopeePaylater dalam
transaksi online yang saya lakukan.

Saya akan selalu mencoba menggunakan
dompet digital Shopeepaylatter dalam
kehidupan sehari-hari.

Saya memiliki pengalaman yang baik dalam
menggunakan dompet digital
Shopeepaylatter.

Sumber: (Venkatesh et al., 2003)
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Lampiran 2 Tabulasi Data Hasil Penelitian

Variabel Performance Expectancy (X1)

Total

X1

35
35

30
29
28
28
35
29
29
32

31

35

28
35

34
24
33
31

33
35

28
28
26
27

34
35

35
32

31

30
33
30
27

X1.7

X1.6

X15

X14

X1.3

X1.2

X11

No.

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32

33
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34
29
28
28
28
25
28
29
35

28
28
30
28
30
28
29
28
30
28
28
22
28
27

23
28
27
26
24
30
28
28
28
29
35
29
29
30
28
28
31

28
30

34

35
36

37

38

39

40
41

42

43
44
45
46
47

48
49

50
51

52

53
54
55
56
57

58
59

60
61

62

63
64

65
66
67

68
69

70
71

72
73
74
75
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28
28
29
28
29

32
28
28
35

34
31

28
28
29
28
28
30
28
30
28
29
28
30
28
28

76
77
78
79
80
81

82

83
84

85
86
87

88
89

90
91

92

93
94
95
96
97
98
99
100

Variabel Effort Expectancy (X2)

Total

X2

35

29
35

35
26
34
32

35
35

28
28
28
34

X2.7

X2.6

X2.5

X2.4

X2.3

X2.2

X2.1

No.

10
11
12
13
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30
35
35

33
28
30
32

32
32

34
33
28
18
34
18
34
26
35
35

31

29
27
29
25
31

32
33
29
31

28
32

30
29
28
31

26
29
29
26
30
32

30

14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32

33
34

35
36

37

38

39

40
41

42

43
44
45

46
47

48
49

50
51

52

53
54
55
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30
31

29
28
30
29
28
31

29
28
28
33
30
31

32

26
29
27
27

28
28
27
27

31

29
28
25
27
29
27
27

33
30
30
33
26
28
30
27

29
29
26

56
57

58
59

60
61

62

63
64

65
66
67

68
69

70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

82

83
84

85
86
87

88
89

90
91

92

93
94
95
96
97




131

30
27
30

Total

X3

35
30
31

35

31

35

31

35

35
29
28
34
30
32

35
35

33
31

31

35

33
29
35
34
28
23
31

26
28
31

35
28
28
30
28
28

X3.7

X3.6

X3.5

X3.4

X3.3

X3.2

X3.1

98
99
100

Variabel Social Influence (X3)

No.

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32

33
34

35

36
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28
28
35

28
30
28
29
28
35

28
28
29
28
28
30
28
29
28
30
28
28
30
28
28
28
29
35

29
29
30
35

28
26
35
31

26
28
28
28
34
28
25

37

38

39

40
41

42

43
44
45

46

47

48
49
50
51

52

53
54
55
56

57

58
59
60
61

62

63
64
65

66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
76
77
78
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35

29
24
27
20
31

26
35
31

29
32

29
27

34
29
28
28
34
28
29
30
29

79
80
81

82

83
84
85

86
87

88
89

90
91

92
93
94
95
96
97

98
99
100

Variabel Facillitating Condition (X4)

Total

X4

33
28
30
26
33
24
28
28
29
31

34
26
31

26
32

X4.7

X4.6

X4.5

X4.4

X4.3

X4.2

X4.1

No.

10
11
12
13
14
15
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29
33
28
32
33
33
24
33
31

33
35

28
28
26
27

34
35

35
32

31

30
33
30
27
34
29
28
28
28
30
28
28
28
35
28
28
29
28
29
28
28
28

16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32

33
34

35
36

37

38

39

40
41

42

43
44
45
46
47

48
49

50
51

52

53
54
55
56
S7
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28
29
29
29
30
28
29
28
28
34
31

29
30
30
28
30
29
28
26
28
31

28
30
32
27

28
34
33
30
28
28
29
28
29
28
30
29
28
28
28
27

30

58
59

60
61

62

63
64

65
66
67

68
69

70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

82

83
84

85
86
87

88
89

90
91

92

93
94
95
96
97
98
99
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28

4

100

Variabel Minat Pengguna Fintech Paylatter ()

Total Y

35

28
35

34
24
33
31

33
35

28
28
26
27

34
35

35
32

31

30
33
30
27
34
29
28
28
28
25
28
29
35

28
28
30
28
30

Y7

Y6

Y5

Y4

Y3

Y2

Y1l

No.

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29
30
31

32

33
34
35

36
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28
29
28
30
28
28
22
28
27

23
28
27
26
24
28
28
28
28
27

19
25
27
28
23
29
24
35

31

31

31

30
33
33
32
30
34
30
29
29
32
30
29

37

38

39

40
41

42

43
44
45

46

47

48

49

50
51

52

53
54
55
56

57

58
59

60
61

62

63
64
65

66
67

68
69

70
71

72
73
74
75
76
77
78
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32

30
31

31

28
32
27

27
27

27
28
28
28
33
31

30
34
28
35

28
28
29

79
80
81

82

83
84
85

86
87

88
89

90
91

92
93
94
95
96
97

98
99
100
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Lampiran 3 Dokumenasi Pengisian Kuesioner




Lampiran 4 Hasil Uji Validitas
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Correlations

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 Total X1
X1.1 Pearson 1 442" 444" .361" .508" 439" .370" 736"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.2 Pearson 442" 1 .370" 612" 402" .328" 428" 727
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .001 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.3 Pearson 444" .370" 1 .383" 470" 147 424" .660™
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 144 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.4 Pearson .361" .612" .383" 1 418" .105 215" .614"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .300 .032 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.5 Pearson .508" 402" 470" 418" 1 .520™ .488™ 784"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.6 Pearson 439" .328" 147 .105 .520™ 1 .438" .636"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .001 144 .300 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.7 Pearson .370" 428" 424" 215" .488" 438" 1 .700™
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .032 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100
Total_ | Pearson 736" 727" .660" .614" 784" .636" .700" 1
X1 Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Correlations

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 Total_X2
X2.1 | Pearson Correlation 1 .559™ .303" 291" 242" 314" .028 .645™
Sig. (2-tailed) .000 .002 .003 .015 .001 .785 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100
X2.2 | Pearson Correlation 559" 1 510" 421" .378™ 463" 176 770"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .079 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100
X2.3 | Pearson Correlation .303" .510" 1 144 177 215" .076 525"
Sig. (2-tailed) .002 .000 154 .078 .032 451 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100
X2.4 | Pearson Correlation 291" 421" 144 1 .628" .643" .201" 17
Sig. (2-tailed) .003 .000 154 .000 .000 .045 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100
X2.5 | Pearson Correlation 242" .378" A77 .628" 1 .700" .166 720"
Sig. (2-tailed) .015 .000 .078 .000 .000 .100 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100
X2.6 | Pearson Correlation .314" 463" 215" .643" .700™ 1 .094 739"
Sig. (2-tailed) .001 .000 .032 .000 .000 .350 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100
X2.7 | Pearson Correlation .028 176 .076 .201" .166 .094 1 .397"
Sig. (2-tailed) .785 .079 451 .045 .100 .350 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100
Total | Pearson Correlation .645™ 770" 525" 17 720" 739" 397" 1
X2
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Correlations
X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 Total_X3

X3.1 |Pearson 1 553" .189 479" 444" 519" .346"™ .708™

Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .059 .000 .000 .000 .000 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100
X3.2 | Pearson .553" 1 .253" 292" 401" .296™ 173 561"

Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .011 .003 .000 .003 .084 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100
X3.3 | Pearson .189 .253" 1 .589" 487" .210° 466" 647"

Correlation

Sig. (2-tailed) .059 011 .000 .000 .036 .000 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100
X3.4 | Pearson 479 292" .589™ 1 .536™ 543" 539" 811"

Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .003 .000 .000 .000 .000 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100
X3.5 |Pearson 444" 401" 487" 536" 1 .358" 470" 736"

Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100
X3.6 |Pearson 519" .296™ .210° 543" .358" 1 .539" 723"

Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .003 .036 .000 .000 .000 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100
X3.7 | Pearson .346™ 173 466" .539" 470" .539" 1 742"

Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .084 .000 .000 .000 .000 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100
Total_ | Pearson .708™ 561" 647" .811" 736" 723" 742" 1
X3 Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Correlations

X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 X4.6 X4.7 Total_X4
X4.1 |Pearson 1 443" 551" 522" 467" 247 .028 726"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .013 781 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100
X4.2 | Pearson 443" 1 532" 569" .665™ .286" -111 .745™
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .004 271 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100
X4.3 |Pearson .551™ 532" 1 414" 563" 157 .028 714"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 119 784 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100
X4.4 | Pearson 522" .569" 414" 1 .318" .057 .201" 741"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .001 574 .045 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100
X4.5 |[Pearson 467" .665" 563" .318" 1 372" -.030 721"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .001 .000 .768 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100
X4.6 |Pearson 247 .286" 157 .057 372" 1 -.080 432"
Correlation
Sig. (2-tailed) .013 .004 119 574 .000 426 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100
X4.7 |Pearson .028 -.111 .028 201" -.030 -.080 1 .306"
Correlation
Sig. (2-tailed) 781 271 784 .045 768 426 .002
N 100 100 100 100 100 100 100 100
Total | Pearson 726" 745" 714" 741" 721" 432" .306"™ 1
_X4 |Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .002
N 100 100 100 100 100 100 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Correlations

Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Total Y

Y1 Pearson 1 367" .198" .380" 452" .308™ .358™ 671"

Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .048 .000 .000 .002 .000 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100
Y2 Pearson 367" 1 402" 512" 447" 241" 416" 702"

Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .016 .000 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100
Y3 Pearson .198" 402" 1 .356" 452" .195 .380" 613"

Correlation

Sig. (2-tailed) .048 .000 .000 .000 .052 .000 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100
Y4 Pearson .380" 512" .356" 1 429" .198" .352" .657"

Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .048 .000 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100
Y5 Pearson 452" 447" 452" 429" 1 476" 443" a7

Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100
Y6 Pearson .308" 241" .195 .198" 476" 1 401" .615™

Correlation

Sig. (2-tailed) .002 .016 .052 .048 .000 .000 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100
Y7 Pearson .358" 416" .380" .352" 443" 401" 1 707"

Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100
Total |Pearson 671" 702" .613" .657" a77 .615™ 707" 1
Y Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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*_Caorrelation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Lampiran 5 Hasil Uji Reliabilitas

» Variabel Performance Expectancy (X1)

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of ltems

.819

7

» Variabel Effort Expectancy (X2)

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of ltems

.750

7

= Variabel Social Influence (X3)

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of ltems

.830

» Variabel Facillitating Condition (X4)

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

717

» Variabel Minat Penggunaan Fintech Paylatter

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of ltems

.798




Lampiran 6 Hasil Uji Statistik Deskriptif

Descriptive Statistics

N Minimum Maximum Mean Std. Deviation
Total_X1 100 22 35 29.50 2.844
Total_X2 100 18 35 29.70 3.186
Total_X3 100 20 35 29.99 3.132
Total_X4 100 24 35 29.53 2.468
Total_Y 100 19 35 29.33 3.178
Valid N (listwise) 100

Lampiran 7 Hasil Uji Asumsi Klasik

= Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized Residual

N 100
Normal Parameters° Mean .0000000
Std. Deviation 2.81932848
Most Extreme Differences Absolute .050
Positive .048
Negative -.050
Test Statistic .050
Asymp. Sig. (2-tailed) .200¢°4d

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.
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» Uji Multikolineritas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized Residual

N 100
Normal ParametersaP Mean .0000000
Std. Deviation 2.81932848
Most Extreme Differences Absolute .050
Positive .048
Negative -.050
Test Statistic .050
Asymp. Sig. (2-tailed) .200¢4
a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.
d. This is a lower bound of the true significance.
= Uji Heteroskedastisitas
Scatterplot
Dependent Variable: Behavioral_lntention
w 2 ® '
.'E - ® . ® se
2 o 4 .. * o « °* ’ .
g . . e, o .. i
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Regression Standardized Predicted Value
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Lampiran 8 Hasil Uji Analisis Regresi Berganda
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Coefficients?

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 6.831 3.077 2.220 .029
Total X1 -.047 .065 -.077 -.722 A72
Total_X2 .023 .066 .042 .348 729
Total_X3 -.009 .068 -.017 -.138 .890
Total X4 -.123 .074 -.176 -1.673 .098
a. Dependent Variable: ABS RES
Lampiran 9 Hasil Uji Hipotesis
= Uji Parsial (Uji t)
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 8.603 5.136 1.675 .097
Total_X1 .154 .108 .138 1.419 .159
Total_X2 .219 .110 .220 1.999 .048
Total_X3 .273 113 .269 2421 .017
Total X4 .050 .123 .039 411 .682
a. Dependent Variable: Total_Y
» Uji Kelayakan Model (Uji F)
ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 213.197 4 53.299 6.435 .000P
Residual 786.913 95 8.283
Total 1000.110 99

a. Dependent Variable: Total_Y
b. Predictors: (Constant), Total_X4, Total X2, Total_X1, Total_X3
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