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IDENTITAS RESPONDEN

KUISIONER PENELITIAN

Sebelum menjawab pertanyaan dalam kuisioner ini, Bapak/ibu/saudara(i)

mengisi identitas diri terlebih dahulu. Beri tanda (V) pada jawaban

identitas pengenal Bapak/ibu/saudara(i).

1.

2.

3.

Catatan

Nama

Nama Toko/Usaha

Jenis Kelamin

Usia

Pendidikan Terakhir

Umur Usaha

[ ] Laki-laki || Perempuan

| /SD [ ]SMP
[ ISMA/SMK |_Perguruan Tinggi
[ ]5-10 Tahun [ ] 10-15 Tahun

| | Diatas 15 Tahun

jawaban apapun tidak akan mempengaruhi usaha

Bapak/ibu/saudara(i). Karena kuisioner ini hanya digunakan untuk

memenuhi tugas akhir.

Tanggal Pengisian :

Tanda tangan




DAFTAR PERNYATAAN

1. Pendapatan UMKM (Y)
Pilihlah jawaban dengan memberikan tanda checklist (V) pada salah satu
jawaban yang sesuai dengan pendapat dari Bapak/ibu dengan penilaian skor

sebagai berikut:

SS : Sangat Setuju : Skor 5
S : Setuju : Skor 4
KS : Kurang Setuju : Skor 3
TS : Tidak Setuju : Skor 2
STS : Sangat Tidak Setuju : Skor 1
STS
No Pernyataan S5 S KS | TS
y 5 | 4 | 3 | 2 | 1

Pendapatan yang diperoleh

1. Pendapatan yang saya miliki selalu
meningkat setiap tahunnya

2. Pendapatan yang saya peroleh dapat
digunakan untuk menabung atau investasi

3. Pendapatan yang saya terima bisa
memperbesar usaha

4. Pendapatan saya meningkat karena

penjualan dan produksi tinggi

Kecukupan hasil

5. Penghasilan yang saya terima cukup untuk
kebutuhan sehari-hari
6. Penghasilan yang saya terima cukup untuk

menjamin kesejahteraan keluarga

Sumber : (Lestari, 2020)



2. Modal Usaha (X;)
STS
No Pernyataan 55 KS | TS
Y 5 3 | 2 | 1
Modal sendiri
7. | Pada awal pendirian usaha, saya
menggunakan modal yang saya miliki
sendiri
8. | Penjualan saya semakin meningkat karena
adanya tambahan dari modal sendiri
9. | Saya menggunakan modal sendiri untuk
membeli keperluan usaha
10. | Usaha saya berkembang dengan
menggunakan modal sendiri
11. | Modal sendiri sangat penting keberadaanya
untuk meningkatkan pendapatan usaha
saya
Modal pinjaman
12. | Dengan menggunakan modal pinjaman
usaha saya dapat berkembang
13. | Pemberian modal pinjaman sangat
membantu saya dalam masalah kesulitan
modal
14. | Saya menggunakan modal pinjaman untuk
operasional usaha

Sumber : (Shinta, 2020)




3. Lama Usaha (Xy)

maka semakin banyak pula relasi bisnis
yang didapat

STS
No Pernyataan S5 KS | TS
5 3 2 1
Lama usaha yang dijalankan

15. | Lama usaha yang saya jalankan dapat

meningkatkan pendapatan usaha
16. | Semakin lama saya menjalankan usaha

maka pelanggan yang dimiliki semakin

bertambah
17. | Semakin lama usaha yang saya jalankan

maka kepercayaan konsumen semakin tinggi
18. | Memiliki umur usaha yang lama akan

menjadi kelebihan bagi usaha yang saya

miliki karena sudah dikenal banyak orang
19. | Semakin lama usaha yang saya jalankan

Pengalaman yang diperoleh

20.

Semakin lama usaha yang saya jalankan
maka semakin bisa memahami selera
konsumen

21.

Semakin lama usaha yang saya jalankan
maka pengetahuan saya mengenai penjualan
semakin baik

22.

Semakin lama usaha dijalankan maka
keterampilan yang saya miliki semakin baik

Sumber : Setiaji & Fatuniah, (2018)




4. Jam Kerja (X3)

STS
No Pernyataan S5 KS | TS
5 3 2 1
Waktu kerja

23. | Jumlah jam kerja yang saya habiskan dalam

membuka usaha akan menambah

pendapatan
24. | Saya selalu menambah jam kerja saya ketika

pendapatan yang saya terima dirasa kurang
25. | Saya selalu menyelesaikan pekerjaan sesuai

dengan waktu atau jam yang sudah

ditentukan

Waktu istirahat

26. | Saya mengambil jam istirahat ketika dirasa
tidak ada konsumen
27. | Jam istirahat saya dalam bekerja tidak

teratur karena banyaknya konsumen

Sumber : (Fitriani, 2021)




5. Digital Marketing (X,)

menggunakan website/marketplace/media
sosial lainnya dalam memasarkan
produk/jasa

STS
No Pernyataan S5 KS | TS
y 5 3 | 2 | 1
Pemasaran
28. | Penjualan Saya meningkat setelah

29.

Digital marketing mampu membantu saya
dalam proses penjualan dan menjangkau
pasar yang lebih luas

Akses

Internet

30.

Saya/karyawan saya mengakses internet
untuk sekedar mengecek orderan maupun
membalas komentar pelanggan

31.

Dengan menerapkan digital marketing dapat
memudahkan saya dalam mencari pelanggan
baru

Kemampuan SDM

32. | Saya/karyawan saya mampu mereview
barang yang dijual serta dapat menggunakan
internet sebagai survei produk

33. | Saya merekrut dan memperkerjakan

karyawan yang mahir dalam menggunakan
media sosial

Sumber : (Latif et al., 2022)
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4. Lembar Pengisian Kuisioner

KUISIONER PENELITIAN

A. IDENTITAS RESPONDEN

Sebelum menjawab pertanyaan dalam kuisioner ini, Bapak/ibwsaudara(i) mengisi
identitas diri terlebih dahulu. Beri tunda (V) pada juwaban identitas pengenal
Bapak/ibu/saudara(i).

1. Nama : ‘w an
2. Nama Toko/Usaha © Pubur  Pgoam
3. lenis Kelamin : § Laki-laki [ Perempuan
4, Usia i 4g twn
5. Pendidikan Terakhir : [ISD Mismp
[LISMA/SMK [CPerguruan Tinggi
6. Umur Usaha : ¥/ 5-10 Tahun [C] 1015 Tahun
O] Diatas 15 Tahun
Catatan : jawaban apapun tidak akan mempengaruhi  usaha

Bapak/ibu/saudara(i). Karena kuisioner ini hanya digunakan untuk memenuhi

tugas akhir,

Tanggal Pengisian : 2 Jwn1 2534
Tanda tangan
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DAFTAR PERNYATAAN

1. Pendapatan UMKM (Y)
Pilihlah jawaban dengan memberikan tanda checklist (V) pada salah satu jawaban
yang sesuai dengan pendapat dari Bapak/ibu dengan penilaian skor scbagai

berikut:
SS : Sangat Sctuju : Skor 5§
S : Setuju : Skor 4
: Kurang Setuju : Skor 3
TS : Tidak Setuju : Skor 2
STS : Sangat Tidak Setuju : Skor 1
SS S KS | TS | STS
e plaincan EEEEEEEE
Pendapatan yang diperoleh
1. Pendapatan yang saya miliki selalu L\
meningkat setiap tahunnya
2 Pendapatan yang saya peroleh dapat
digunakan untuk menabung atau investasi v
3 Pendapatan yang saya terima bisa
memperbesar v
El Pendapatan meningkat karena \/
penjusian dan produksi tinggi
Kecukupan hasil
s Penghasilan yang saya terima cukup untuk i
kebutuhan schari
6. Paﬁ:uﬂmmgmuimaﬂmpum& W/

in jahtersan keluarga

Sumber : (Lestari, 2020)




2. Modal Usaha (X;)

No

Pernyataan

KS

-3

Modal sendiri

7.

Pada awal pendirian usaha, saya
menggunakan modal yang saya miliki
firi

Penjualan says semakin meningkat karena
adanya tambahan dari modal sendiri

Saya menggunakan modal sendiri untuk
membeli keperluan usaha

Usaha saya berkembang dengan
menggunakan modal sendiri

Modal sendiri sangat penting keberadaanya
untuk meningkatkan pendapatan usaha
saya

Modal pinjaman

12

Dengan menggunakan modal pinjaman

13.

QK

14,

Sumber : (Shinta, 2020)




3. Lama Usaha (X3)

No

Pernyatann

KS

TS

SIS

Lama usaha yang dijalankan

15.

Lama usaha yang sayn jalankan dapat
meningkatkan pendapatan usaha

<

16.

Semakin lama saya menjalankan usaha
maka pelanggan yang dimiliki semakin
bertambah

17.

Semakin lama usaha yang saya jalankan
maka kepercayaan konsumen semakin tinggi

Memiliki umur usaha yang lama akan
menjadi kelebihan bagi usaha yang saya
miliki karena sudah dikenal banyak orang

19.

Semakin lama usaha yang saya jalankan
maka semakin banyak pula relasi bisnis

yang didapat

| Pengalaman yang diperoleh
20.

Semakin lama usaha yang saya jalankan
maka semakin bisa memahami selera
konsumen

21

maka pengetahuan says mengenai penjualan
semakin baik

Sl & &1

22,

Semakin lama usaha dijalankan maka
keterampilan yang saya miliki semakin baik

Sumber : Setiaji & Fatuniah, (2018)




4. Jam Kerjn (Xy)

Pernyatann

S8

KS

STS

&

LV-luu eejn

.

Jumlah jum kerja ynng says habiskan dalam
membukn usaha akan menambal
pendapatan

24,

Saya selalu menambalh jam kegjn sayn ketika
pendapatan yang sayn terima dimsa kurang

25.

Sayn selnlu menyelesaikan pekerjaan sesual
dengan waktu atau jam yang sudah
ditentukan

26.

Wakiu istirahat

Sayn mengambil jam istirahat ketika dirasa
tidak ada konsumen

27.

Jam istirahat saya dalam bekerja tidak
teratur karenn banyaknya konsumen

Sumber : (Fitriani, 2021)




S, Dightal Marketing (Xo)

L2

No

Pernyatann

SS

~ 3

28.

Digital marketing mampu membantu saya
dalam proscs penjualan dan menjangkau
pasar yang lebih luas

Internet

Saya/karyawan saya mengakses internet
untuk sekedar mengeoek orderan maupun
balas A

3L

pelanggan

menerapkan digital marketing dapat
memudahkan saya dalam mencari pelanggan
baru

K DF&SDM
32 | Saya/karyawan saya mampu mereview

33.

Sumber : (Latif ot al., 2022)
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2. Variabel Modal usaha (X1)
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38

37
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35
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29
28
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34
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33
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35
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38
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37
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38
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34
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34
35

37
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32
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34
34
36

34
32

26
32

29
38

32

33
32

35

35

32

18
35

20
39

38

37
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34
21

34
21

36

36

120
121
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34
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26
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38

32

33
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35

35

32

18
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39
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37

21

34
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34
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36
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32
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34
32

26
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29
38
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162
163
164
165
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32

33
32

35

35

32

18
35

20
39

38

37

21

34
21

34
21

36

36

32

35

34

34

36

34
36

36

34
32

26
32

29
38

32

33
32

35

35

32

18
35

202
203
204
205
206
207
208
209
210
211
212
213
214
215
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218
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222
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224
225
226
227
228
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230
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233
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236
237
238
239
240
241
242
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39
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21

34
21

34

243
244
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3. Variabel Lama Usaha (X2)

Skor

35

38

35

37

39

34

31

30
37

35

36

33
34

38

32

39

34

37

33
29
30
37

34
33
37

37

39

36

35

36

36

35

37

38

29
33

29

X2.6 | X2.7 | X2.8

X2.5

Lama Usaha (X2)

X23 | X2.4

X2.1 | X2.2

Responden

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29
30
31

32

33
34
35
36
37




37

30
30
37

34
31

36

37

38

35

38

32

35

36

35

35

40

35

33
31

38

34

36

35

34
38

35

37

34
36

34

30
28
37

34
31

36

38

39

35

38

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48
49
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51

52
53
54
55
56
57

58
i
60
61

62
63
64
65
66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
76
77
78




36

35

36

37

35

40

35

32

29
29
36

30
30
37

34
33
34
38

37

35

35

34

35

36

35

37

39

35

33
32

36

34

38

33
36

37

34
36

35

38

36

79
80
81

82
83
84
85
86
87

88
89
90
91

92
93
94
95
96
97

98
99

100
101
102
103

104
105
106
107
108
109

110
111
112
113

114
115
116
117
118
119




29
30
37

34
31

37

36

39

31

30
32

31

37

40

28
30
35

37

27
40

35

37

32

29
31

34
39

38

29
31

36

39

31

26
30
31

31

27
31

30
32

120
121
122
123
124
125
126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
144
145
146
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148
149
150
151
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31

37

40

28
30
35

37

27
40

35

37

32

29
31

34
39

38

29
31

36

39

31

26
30
31

31

27
31

30
32

31

37

40

28
30
35

37

27
40

35

37

161
162
163
164
165
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167
168
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170
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173
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175
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182
183
184
185
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188
189
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191
192
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198
199
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32

29
31

34
39

38

29
31

36

39

31

26
30
31

31

27
31

30
32

31

37

40
28
30
35

37

27
40

35

37

32

29
31

34
39

38

29
31

36

39

31

202
203
204
205
206
207
208
209
210
211
212
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214
215
216
217
218
219
220
221
222
223
224
225
226
227
228
229
230
231
232
233
234
235
236
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239
240
241
242




26
30
31

31

27
31

30
31

243
244
245
246
247
248
249
250




4. Variabel Jam Kerja (X3)
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17
15
17
17
20
16
19
17
16
19
17
19
18
17
19
16
19
18
16
17
18
17
17
15
19
18
20
21

19
18
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14
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16
15
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19
19
16
18

38
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12
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12
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17
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5. Variabel Digital Marketing (X4)
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Lampiran Output SPSS
1. Uji Validitas
a. Modal Usaha (X1)

Correlations

TOTAL.
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1
XLl Pearson 1 273 467" 517 714 303 303 188| .719™
Correlation
Sig. (2-tailed) 144 1009 003 1000 104 032 320 1000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X12 Pearson 273 1 457 421 337 184 281 318| 621"
Correlation
Sig. (2-tailed) 144 o011 021 1069 329 132 087 1000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X13 Pearson 467" 457" 1 255 428 258 320 217|627
Correlation
Sig. (2-tailed) 1009 011 174 020 169 085 250 1000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X14 Pearson 517" 1 255 1 537" 300 344 312 728"
Correlation
Sig. (2-tailed) 003 021 174 002 108 062 093 1000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X15 Pearson 714" 337 48 537" 1 191 357 171|701
Correlation
Sig. (2-tailed) 1000 1069 020 002 311 053 367 1000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X16 Pearson 303 184 258 300 101 1 306" 5597 | 614"
Correlation
Sig. (2-tailed) 104 329 169 108 311 030 001 1000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
XL Pearson 393" 281 320 344 357 396" 1 319| 637"
Correlation
Sig. (2-tailed) 032 132 085 062 053 030 085 1000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X18 Pearson 188 318 217 312 in 559 319 1] e02”
Correlation
Sig. (2-tailed) 320 087 250 093 367 001 085 1000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
TOTAL. | Pearson 719" 621" 627" 728" 701" 614" 637" 602" 1
X1 Correlation
Sig. (2-tailed) 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




b. Lama Usaha (X2)

Correlations

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 TOTAL.X2
X2.1 Pearson Correlation 1 .296 437 433 372 377 405 418 7287
Sig. (2-tailed) 112 .016 .017 .043 .040 .026 .021 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X2.2 Pearson Correlation .296 1 .246 379 233 .236 .355 .336 5797
Sig. (2-tailed) 112 .190 .039 216 .209 .054 .069 .001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X2.3 Pearson Correlation 437 .246 1 .340 396 .331 .075 422 6227
Sig. (2-tailed) .016 .190 .066 .030 .074 .694 .020 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X2.4 Pearson Correlation 433 379 .340 1 .149 171 .349 .368" 6147
Sig. (2-tailed) .017 .039 .066 433 .366 .059 .045 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X2.5 Pearson Correlation 372 233 .396 .149 1 4907 .385 279 6847
Sig. (2-tailed) .043 .216 .030 433 .006 .036 136 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X2.6 Pearson Correlation 377 236 .331 171 4907 1 428 .022 644"
Sig. (2-tailed) .040 .209 .074 .366 .006 .018 .907 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X2.7 Pearson Correlation 405 .355 .075 .349 385 428 1 126 6427
Sig. (2-tailed) .026 .054 .694 .059 .036 .018 .506 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X2.8 Pearson Correlation 418 336 422 .368 279 .022 126 1 5427
Sig. (2-tailed) .021 .069 .020 .045 136 .907 .506 .002
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
TOTAL. | Pearson Correlation 728" 5797 6227 6147 6847 6447 6427 5427 1
X2 Sig. (2-tailed) .000 .001 .000 .000 .000 .000 .000 .002
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




c. Jam Kerja (X3)

Correlations

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 TOTAL.X3
X3.1 Pearson Correlation 1 516" 426" 718" 481" 827"
Sig. (2-tailed) .004 019 .000 .007 .000
N 30 30 30 30 30 30
X3.2 Pearson Correlation 516" 1 295 502" .363" .708”
Sig. (2-tailed) .004 113 .005 .048 .000
N 30 30 30 30 30 30
X3.3 Pearson Correlation 426" .295 1 480" 451" 707"
Sig. (2-tailed) 019 113 .007 012 .000
N 30 30 30 30 30 30
X3.4 Pearson Correlation 718"™ 502" 4807 1 468" 841"
Sig. (2-tailed) .000 .005 .007 .009 .000
N 30 30 30 30 30 30
X3.5 Pearson Correlation 481" 363" 451" 468" 1 q11”
Sig. (2-tailed) .007 .048 012 .009 .000
N 30 30 30 30 30 30
TOTAL.X3 | Pearson Correlation 827" .708” 707" 841" 711" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




d. Digital Marketing (X4)

Correlations

X4.1 X42 X43 X4.4 X45 X4.6 TOTAL.X4_
X4.1 Pearson Correlation 1 .688 .814 .143 .595 172 .756
Sig. (2-tailed) .000 .000 451 .001 364 .000
N 30 30 30 30 30 30 30
X4.2 Pearson Correlation 688 1 6647 6737 6277 6247 9207
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30 30
X4.3 Pearson Correlation 8147 6647 1 .198 5387 175 7417
Sig. (2-tailed) .000 .000 295 .002 355 .000
N 30 30 30 30 30 30 30
X4.4 Pearson Correlation 143 673 .198 1 440 747 677
Sig. (2-tailed) 451 .000 .295 .015 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30 30
X4.5 Pearson Correlation 5957 627 538" 4407 1 387" 805"
Sig. (2-tailed) .001 .000 .002 .015 .035 .000
N 30 30 30 30 30 30 30
X4.6 Pearson Correlation 172 6247 175 7477 387 1 6747
Sig. (2-tailed) .364 .000 .355 .000 .035 .000
N 30 30 30 30 30 30 30
TOTAL.X4 | Pearson Correlation 756" 9207 7417 677 805~ 674" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30 30

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




e. Pendapatan (YY)

Correlations

Y.l Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 TOTALY
Y.l Pearson Correlation 1 .000 .621 .460 464 331 .660
Sig. (2-tailed) 1.000 .000 011 .010 074 .000
N 30 30 30 30 30 30 30
Y.2 Pearson Correlation .000 1 328 347 508" 495~ 607"
Sig. (2-tailed) 1.000 077 .060 .004 .005 .000
N 30 30 30 30 30 30 30
Y3 Pearson Correlation 6217 .328 1 4907 435" .339 744
Sig. (2-tailed) .000 077 .006 .016 .067 .000
N 30 30 30 30 30 30 30
Y.4 Pearson Correlation .460 .347 490 1 541 495 .768
Sig. (2-tailed) 011 .060 .006 .002 .005 .000
N 30 30 30 30 30 30 30
Y.5 Pearson Correlation 4647 .508™ 435" 5417 1 7307 8347
Sig. (2-tailed) .010 .004 016 .002 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30 30
Y.6 Pearson Correlation 331 4957 .339 4957 7307 1 7637
Sig. (2-tailed) 074 .005 .067 .005 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30 30
TOTAL.Y Pearson Correlation .660 .607 744 .768 .834 763 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30 30

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




2. Hasil Uji Reliabilitas

a. Modal Usaha (X1)

Reliability Statistics

b. Lama Usaha (X3)

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of Items Cronbach's Alpha N of Items
808 .783 8
c. Jam Kerja (X3) d. Digital Marketing
Reliability Statistics Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of ltems Cronbach's Alpha N of Items
815 842 6
d. Pendapatan (Y)
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
824
3. Statistik Deskriptif
Descriptive Statistics
N Minimum Maximum Mean Std. Deviation
Pendapatan 250 17 28 24.34 2.876
Modal 250 18 39 33.37 4.736
Lama 250 26 40 33.81 3.607
Jam 250 9 23 18.19 3.104
Digital 250 13 30 24.44 3.595
Valid N (listwise) 250




4. Uji Asumsi Klasik
a. Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized Residual
N 250
Normal Parameters®” Mean .0000000
Std. Deviation 2.01636122
Most Extreme Differences Absolute .055
Positive .039
Negative -.055
Test Statistic .055
Asymp. Sig. (2-tailed) .067°

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

b. Uji Multikolinearitas

Coefficients®

Collinearity Statistics
Model
Tolerance VIF
1 (Constant)
Modal Usaha .840 1.191
Lama Usaha 692 1.446
Jam Kerja .890 1.124
Digital Marketing 822 1.216

a. Dependent Variable: Pendapatan UMKM




c. Uji Heteroskedastisitas dengan Uji Glejser

3=

T T T T
-3 -2 -1 0 1

Regression Standardized Predicted Value

Coefficients®
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 5.322 1.112 4.787 .000
Modal Usaha -.023 .018 -.084 -1.231 220
Lama Usaha -.051 .026 -.145 -1.934 .054
Jam Kerja -.034 .027 -.082 -1.238 217
Digital Marketing -.027 .024 -.077 -1.127 261
a. Dependent Variable: ABS_RES
Scatterplot
Dependent Variable: Pendapatan UMKM
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5. Analisis Regresi Linier Berganda

Coefficients?

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta Sig.
1 (Constant) 2.800 1.803 1.552 122
Modal Usaha 123 .030 .202 4.128 .000
Lama Usaha .337 .043 423 7.847 .000
Jam Kerja .006 .044 .007 141 .888
Digital Marketing .243 .040 .304 6.152 S.000
a. Dependent Variable: Pendapatan UMKM
6. Uji Hipotesis
a. Uji Kelayakan Model (Uji F)
ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 1047.414 4 261.853 63.371 .000°
Residual 1012.362 245 4.132
Total 2059.776 249

a. Dependent Variable: Pendapatan UMKM

b. Predictors: (Constant), Digital Marketing, Jam Kerja, Modal Usaha, Lama Usaha




b. Uji Signifikan Parsial (Uji T)

C.

Coefficients®

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 2.800 1.803 1.552 122
Modal Usaha 123 .030 202 4.128 .000
Lama Usaha .337 .043 423 7.847 .000
Jam Kerja .006 044 .007 141 .888
Digital Marketing 243 .040 .304 6.152 .000
a. Dependent Variable: Pendapatan UMKM
Koefisien Determinasi (R?)
Model Summary®
Std. Error of the
Model R R Square Adjusted R Square Estimate
1 713 509 .500 2.03275
a. Predictors: (Constant), Digital Marketing, Jam Kerja, Modal Usaha, Lama Usaha
b. Dependent Variable: Pendapatan UMKM




